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RESUMO: O objetivo deste artigo é discutir a dinamica de (re)construcdo do ethos em cadeias
discursivas digitais de um ponto de vista te6rico-metodoldgico, tomando como ponto de partida a analise
de uma cadeia de textos motivada pela publicagdo, em setembro de 2019, do video Censura na Bienal!,
do youtuber Felipe Neto. Resultam desse procedimento, que buscou contemplar as coer¢des
sociodiscursivas e as novas possibilidades técnicas de producdo, distribui¢do e consumo de textos nas
midias digitais: (i) a construcdo de um modelo inicial de anélise do ethos, que considera trés eixos
articulados: a origem das imagens (projetadas, atribuidas, consolidadas e depreendidas); as suas
modalidades de expressdo (verbal, pictorica, gestual, musical, dentre outras); e a natureza dessas
imagens (associadas a papéis e identidades sociais, vinculadas a filiacbes ideoldgicas ou ligadas a
disposices atitudinais); e (ii) a elaboracdo dos conceitos de interethos e de ethos argumentado.
Palavras-chave: Argumentacdo. Ethos. Midias digitais. YouTube. Cadeias discursivas.
Introducéo

Nosso objetivo, neste artigo, € discutir em que medida as préaticas discursivas digitais
contemporaneas, constituidas, primariamente, por cadeias discursivas de carater multimodal?,
exigem novos procedimentos metodoldgicos e, por conseguinte, novas categorias analiticas
para a compreensao da dindmica de (re)construcéo do ethos.

Para guiar tal debate, partiremos de uma cadeia discursiva recente, que emerge a partir
do video Censura na Bienal!, publicado pelo canal Felipe Neto, do youtuber homénimo, em 06
de setembro de 2019, em resposta a a¢do do prefeito do Rio de Janeiro, Marcelo Crivella (PRB),
que censurara a exposi¢do publica da histéria em quadrinhos Vingadores — A Cruzada das
Criancas, na qual dois personagens homossexuais dos Vingadores se beijavam?. Nesse video,
0 youtuber declara ter comprado todos os livros de teméatica LGBTQI+ da Bienal para serem

distribuidos gratuitamente durante o evento.

! Endereco eletronico: paulosegundo@usp.br

2 Salientaremos, ao longo de nosso debate, a importancia da investigagdo multimodal na analise do ethos, mas ndo
nos deteremos sobre esse aspecto neste artigo. Reflex8es tedricas e metodoldgicas sobre essa articulagdo, em lingua
portuguesa, podem ser encontradas em Baronas (2015), Nogueira & Camara (2018), Carreon (2018), dentre outras.
8 Para mais informacdes, consultar as seguintes fontes jornalisticas:
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2019/09/marcelo-crivella-manda-censurar-gibis-dos-vingadores-na-
bienal-do-livro-no-rio.shtml e https://cultura.estadao.com.br/noticias/literatura,bienal-do-livro-do-rio-crivella-
vingadores-e-censura-saiba-o-que-aconteceu,70003000092.
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Em consequéncia de tal atitude, passam a ser distribuida na internet uma série de videos
e de postagens — que pode ser enquadrada como fake news, em termos da concepcdo de
desordem informacional de Wardle & Derakhshan (2018) — orientada a difamar o youtuber.
Desse conjunto de postagens, elegemos o tweet de Carla Zambelli (PSL) como objeto de
discussdo, na medida em que ele incorpora um excerto de um video do proprio Felipe Neto, de
30 de abril de 2010, que permitira aos internautas contrastarem ethé distintos do youtuber em
dois momentos diferentes. No que se refere a esse video, também examinaremos um conjunto
de comentéarios na pagina do video no YouTube.

Por fim, o dltimo elo da cadeia consiste no video E hora de falar a verdade... Mostre
pros seus pais, publicado pelo youtuber no dia 12 de setembro, seis dias apds o video inicial.
Tal texto, que se volta a reconstrucdo de sua imagem publica em face dos constantes ataques, é
relevante, na medida em que é orientado ndo apenas ao auditorio cativo do canal, mas aos pais
e responsaveis dos adolescentes e dos jovens adultos inscritos no canal.

Como nosso objetivo consiste no debate sobre o impacto da dinamica discursiva das
midias digitais no processo de (re)construcdo do ethos e nos modos de se trabalhar,
analiticamente, com tal categoria, furtar-nos-emos de construir uma secdo de revisdo
bibliografica sobre tal nogdo®, ainda que, ao longo da discussdo, as necessarias definicdes e
reflexdes epistemoldgicas ou metodoldgicas sejam apresentadas.

Tendo isso em vista, 0 artigo encontra-se organizado da seguinte forma: na primeira
secdo, procederemos a uma reflexao tedrico-metodoldgica acerca dos desafios impostos pela
dindmica discursivo-textual das midias digitais no que tange a constituicdo do ethos e ao
trabalho analitico com tal nocdo; na segunda secdo, passaremos a analise do video Censura na
Bienal!, destacando o processo de construcdo de um ethos ativista a partir de padrbes
linguisticos relevantes; na terceira se¢do, discutiremos, por um lado, o processo de emergéncia
de um ethos a partir da comparacdo entre dois videos com ethé contrastantes na arena publica
virtual, em um processo que ofusca as fronteiras entre ethos presente (discursivo) e ethos prévio
(pré-discursivo), e, por outro, o papel do auditorio e de suas filiagcGes discursivas na depreenséo,

via contraste, desse ethos — que denominaremos interethos —, observavel por meio dos

4 Nesse sentido, recomendamos ao leitor ndo familiarizado com o tema a seguinte bibliografia: Aristoteles (1998[c.
330-326 a.C]) e Isdcrates (1990[c. 353 a.C]), no &mbito da Retérica Cléassica e Contemporanea; Fiorin (2004),
Maingueneau (2005); Galinari (2012), Baronas (2015), Amossy (2018) e Piris (2019), em termos do dialogo entre
a Retorica e a Analise de Discurso de linha francesa; Ramirez (2013), no que se refere ao didlogo ainda incipiente
entre a Retdrica e a Andlise Critica do Discurso. Para um debate critico sobre a nogdo, considerando as varias
epistemologias a partir das quais a nocéo se erige, ver Baumlin & Meyer (2018).
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comentarios; por fim, na quarta secio, mostraremos, por meio de uma breve analise do video E
hora de falar a verdade... Mostre pros seus pais, 0 processo de reconstrucdo do ethos do
youtuber, pelo apagamento do ethos ativista, pelo rechaco as imagens atribuidas de
homofobico, criminoso e “desvirtuador” no ambito da campanha difamatoria e pela elaboragédo
de uma imagem de inofensivo, ponderado, desconstruido, resistente e indignado; por fim, na

Gltima secéo, retomaremos e sistematizaremos as discussdes realizadas ao longo do artigo.

Repensando a dinamica de (re)construcdo do ethos: desafios impostos pelas praticas
discursivas em midias digitais

Holt (2013), em um ensaio que discute o impacto do funcionamento comunicativo das
midias sociais digitais na concepcao e na construcdo do ethos, destaca quatro aspectos dessas
plataformas que julgamos pertinentes para repensarmos nossas formas de trabalho com o ethos:
(i) a riqueza (e a diversidade) de textos; (ii) a producdo em coautoria de perfis; (iii) a
excepcional disponibilidade de textos; e (iv) o extensivo arquivamento de textos. Nesta secéo,
nortearemos nossa discusséo a partir dessas propriedades, estendendo as concepgdes do autor e
dialogando com perspectivas vigentes nos estudos do texto e do discurso e com o campo da
antropologia e da sociologia digital.

Como sabemos, midias sociais digitais, como Facebook, Twitter, Instagram, dentre
outras, abrigam uma diversidade de textos, processados a partir de praticas discursivas diversas,
encaixadas em préaticas sociais distintas e, portanto, constrangidas por ordens do discurso nas
quais padrdes sociossemidticos hegemonicos, alternativos e contra-hegemonicos de
representar, de agir e de ser competem para consolidar-se nesses espagos publicos®.

Tais plataformas séo, portanto, povoadas por uma diversidade de discursos, de géneros
discursivos e de identidades, em constante interagcdo — muitas vezes, harmoniosa; outras vezes,
conflitiva. A quantidade de material simbdlico disponivel para nos constituirmos e, portanto,
gerarmos uma imagem de si é enorme, 0 que permite, em maior ou menor grau, nos afastarmos
e/ou nos aproximarmos dos papéis que assumimos nas diversas praticas em que nos envolvemos

no mundo fisico.

5 Fairclough (2003) concebe que textos sdo produzidos em eventos sociais, instancias situadas de praticas sociais
articuladas em esferas, igualmente articuladas e permeéveis as coercdes da estrutura social. As ordens do discurso
consistem no componente semiético das praticas sociais e sdo compostas por trés padrdes: os modos de representar
(discursos), os modos de agir (géneros) e os modos de ser (estilos), que atuam como coer¢des estruturais da
construcéo e da reconstrugdo de significado. Para mais detalhes, consultar Fairclough (2003), Mateus e Resende
(2015), Goncalves-Segundo (2018), dentre outros.
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Por conseguinte, as midias digitais tornam-se espagos nos quais hd uma riqueza enorme
de textos que indiciam quem projetamos ser. Nesse processo, nossas estratégias de construcao
textual poderéo orientar-se a efeitos de convergéncia entre esse projeto multimodal e as nossas
identidades pessoais e sociais efetivamente instanciadas em nossa vida publica e/ou privada, ou
a efeitos de divergéncia entre tal projeto e nossas identidades pessoais e sociais efetivas, o que
esta atrelado a processos de experimentacdo® de ser, de agir e de representar em espagos nos
quais é garantida, em maior ou menor grau, a possibilidade de camuflagem ou, mais ainda, de
anonimato — pelo menos, em relagéo aos grupos com os quais tendemaos a conviver nos espagos
publicos fisicos. O impacto dessa dindmica na construcdo e na depreensdo do ethos nos parece
inegavel.

O Facebook, por exemplo, consiste em uma plataforma que funciona na légica da
convergéncia, controlando, inclusive, as possibilidades de nomeacao dos atores sociais que
querem construir um perfil ligado a essa rede; além disso, as coercdes estruturais e materiais’
operantes incidem sobre as praticas discursivas de forma a fomentar producfes que sejam
reveladoras de nossas representacdes e identidades também operantes na vida publica e privada
fisicas, ainda que seja possivel contorna-las em algum grau®. Ja o Twitter e o Instagram s&o
mais flexiveis nesse sentido, oscilando entre os polos da convergéncia e da divergéncia. A
liberdade de nomeacédo do perfil ja consiste em um indice importante. No Twitter, por exemplo,
ndo é rara a existéncia de perfis fakes de personalidades publicas de distintas esferas, seja para
carnavaliza-las ou para exalta-las, com apenas limitado controle institucional sobre o contetdo
publicado; além disso, ndo é incomum a performance de identidades experimentais. Muitas
vezes, é justamente a divergéncia que consiste em fator de sucesso de variados perfis nessa
plataforma. No que tange a figuras publicas, como politicos, contudo, espera-se uma

convergéncia, ainda que saibamos que tal convergéncia esta associada a demanda por coeréncia

6 Ramos (2015) salienta a importancia de considerarmos as especificidades de cada plataforma em termos de
convergéncia ou de experimentacéo identitaria para trabalharmos com redes sociais digitais.

7 Manovich (2009), a partir de uma releitura de de Certeau (1984), situada no campo da antropologia e da
sociologia digital, prop8e a nocéo de estratégia para se referir as sistematizacGes e as coer¢Bes impostas pelas
plataformas para a producdo, distribuicdo e consumo de conteddo.

8 Trata-se das taticas, outra nog&o proposta por Manovich (2009), a partir de de Certeau (1984). Taticas referem-
se as operagdes criativas dos usuarios em termos da manipulacdo dos recursos da plataforma para atingir objetivos
ou gerar efeitos ndo previstos inicialmente, ou ainda para resistir a alguma forma de controle institucionalizada
pela empresa. Nao raro, ao longo do tempo, as plataformas, ao compreender o funcionamento das taticas e
mensurar seu sucesso, passa a incorpora-las como recurso oficial da plataforma, dando-lhe suporte e exercendo
controle. Em consequéncia disso, 0 que era antes tatico acaba assimilado como estratégia.
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em termos de um projeto politico de representar, agir e ser tanto no mundo fisico quanto no
virtual.

Tendo isso em vista, cabe indagarmos: em que medida temos considerado as multiplas
possibilidades de divergéncia, experimentacdo e convergéncia no exame do ethos de distintos
atores sociais/oradores nas variadas midias sobre as quais nos debrugcamos em nossos estudos?
Em que medida a comparabilidade entre elas em termos do estabelecimento de um ethos coeso
ou coerente € viavel sem considerarmos essas especificidades?

Ainda sobre a riqueza e a diversidade de textos, cremos ser fundamental considerarmos
a mudanca no tipo de material semiético com o qual lidamos como analistas. E claro que toda
a comunicacdo sempre fora multimodal: o verbal sempre se mesclou aos gestos, a postura, a
entonacdo, a expressdo facial, dentre outras possibilidades. Contudo, a maior parte desses
elementos sempre tendeu a ser secundéria — e ainda o € — em nossas analises. Um dos fatores
que explicam essa tendéncia historica consiste na auséncia prolongada de estudos que
sistematizassem o potencial de significado dessas outras modalidades/semioses. Contudo, isso
tem sido revertido nos ultimos anos, em especial apds a publicacdo da Gramatica do Design
Visual de Kress & van Leeuwen (2006[1996]).

O fato de que os textos produzidos, distribuidos, consumidos e interpretados no ambito
das midias sociais digitais serem prototipicamente multimodais aumenta consideravelmente o
conjunto de indices que o auditdrio dispde para construir uma imagem do orador. S&o dezenas,
centenas, milhares de textos — “textdes” estritamente verbais; fotos de férias com amigos e
familia; fotos de trabalho com textos explicativos; compartilhamentos e/ou comentarios
realizados sobre filmes, clipes ou musicas — que fornecem aos diversos auditorios que acessam
o perfil sentidos que, filtrados pelas distintas discursividades aos quais tais auditorios se filiam,
promovem, probabilisticamente, a emergéncia de ethé variados, com 0s quais os “visitantes”
de nossos perfis podem (ou néo) se identificar, em maior ou menor grau.

Tal dimensédo foi largamente negligenciada nos estudos sobre o ethos e foi s6 nesta
Gltima decada que a questdo tem sido explorada a contento, seja nas midias digitais, seja nas
tradicionais. Quando pensamos no papel do imageético na construcdo do ethos — o que Baronas
(2015) denomina ethos semiotizado —, torna-se necessario adotar um conjunto outro de
categorias de andlise e teorizar sobre as formas de correlacdo entre o aparato descritivo, oriundo
de uma gramatica da imagem, e 0 aparato interpretativo, que considera a interdiscursividade, a

intertextualidade, a ideologia, dentre outros fatores. Nesse sentido, parece-nos urgente
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comecarmos a trabalhar nessa articulacdo de forma a intensificar a precisdo de nosso
instrumental tedrico-metodoldgico.

O segundo aspecto destacado por Holt (2013) consiste na produgdo em coautoria de
perfis. Nossos perfis nas diversas midias sociais digitais, que consistem em espacos simbolicos
preferenciais para a construcdo de nosso ethos, sdo atualizados continuamente ndo s6 por
producdes nossas, mas também por produgfes de outros usuarios da mesma midia — nossos
amigos ou seguidores —, que comentam sobre 0 que postamos, compartilham fotos e videos,
reagem a nossas publicacdes, escrevem textos a nds direcionados ou ainda nos marcam em
fotos. A alta indexacdo das midias faz com que nossos seguidores consigam, muitas vezes,
acessar textos em que somos objetos-de-discurso (KOCH, 2014) linguisticos ou imagéticos de
perspectivacdes outras, produzidos por outros usuarios, em um processo que subtrai, em maior
Ou menor grau, 0 nosso controle sobre 0 nosso préprio projeto de ser nas midias digitais, ainda
que cada plataforma possua estratégias — no sentido de Manovich (2009) — que permitem a cada
usuario filtrar processos de indexa¢édo via marcacao.

Essa permeabilidade € intensificada contemporaneamente pela alta disponibilidade de
ferramentas de edicdo e remixagem que permite aos usuarios — concebidos como prosumers
(MANOVICH, 2009), ou seja, como atores sociais que sdo tanto produtores quanto
consumidores de textos nas midias digitais, com potencial de distribuicdo macica em diversas
redes convergentes (JENKINS, 2008) — manipular e difundir textos diversos sobre virtualmente
qualquer objeto-de-discurso. Nesse processo, podemos estar diante de situagdes de coautoria —
autorizada ou ndo —, de atribuigéo de autoria ou ainda de apagamento de autoria, nas quais um
texto acaba sendo distribuido pela rede como representativo de um discurso — hegemaénico,
alternativo ou contra-hegemdénico — com impacto potencialmente significativo (positivo ou
negativo) a imagem dos envolvidos — seja dos “autores”, seja dos atores sociais referidos. Nesse
Gltimo caso, o impacto é, em principio, imensuravel, como podemos observar, por exemplo,
nos inumeros eventos de linchamento virtual. Isso fica ainda mais intenso quando a
recontextualizacdo ou a manipulacdo explicita de contetido é produzida a partir das proprias
palavras do alvo da manipulagdo, como € o caso do que ocorre com Felipe Neto, discussdo que
realizaremos na secéo 3.

Por fim, os dois ultimos aspectos discutidos por Holt (2013) — a excepcional
disponibilidade e o extensivo arquivamento de textos — impactam nosso modo de concepgéo e

de trabalho com o ethos, na medida em que séo essas caracteristicas que criam condic¢des para
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que o auditorio possa acessar, a qualquer momento, textos produzidos em midias e
temporalidades distintas, em qualquer ordem, a partir de recortes e recontextualizacoes
variadas. Tais recortes e recontextualizagBes instauram novas enunciages que viabilizam
releituras continuas e assistematicas da imagem do orador pelos distintos auditérios.

Em consequéncia disso, € possivel que convivam, simultaneamente, na arena publica
virtual, ethé diversos de um mesmo ator social — decorrentes de uma iluséo de presente criada
pelas recontextualizagdes — em relacbes complexas, dentre as quais podemos citar a de
sobreposicdo, a de complementacdo ou ainda de oposicao. Isso parece diluir as fronteiras
entre ethos prévio (ou pré-discursivo) e ethos presente (discursivo), diferenciagdo consolidada
por Maingueneau (2005), em um processo que abre espaco para que o auditério depreenda
imagens do/a orador/a a partir da tensdo entre esses textos circulantes — denominamos esse
ethos emergente da contraposicdo entre textos que circulam simultaneamente na arena publica,
sendo alvo de tematizacdo e de debate situado socio-historicamente, de interethos. Tal
possibilidade de contraposicdo — ainda que ja viavel em momentos histdricos prévios — alcanca
seu apogeu nas midias digitais e requisita que ndés, analistas, atentemos para essa tensdo com
novos olhares. Trataremos desse fendmeno na se¢ao 3.

O fato é que tal dindmica ndo afeta apenas o0 modo de trabalho dos analistas — ela atinge
fundamentalmente os atores sociais que participam de praticas discursivas em midias digitais,
especialmente as figuras publicas e os influenciadores, na medida em que sobre eles circulam
imagens atribuidas por outros atores sociais e imagens projetadas por si mesmos em
diferentes plataformas e temporalidades, ndo necessariamente consistentes ou coesas entre si
em termos tanto de suas respectivas posicdes nas diversas praticas sociais em que se encontram
envolvidos, quanto de seus posicionamentos derivados de filiagdes discursivas.

Por conseguinte, tal configuracdo acaba requisitando constante atencdo a construgdo e
a reconstrucéo do ethos® — Holt (2013) fala do ethos como um projeto perpétuo —, fazendo
emergir, de forma sistematica, especialmente no ambito de figuras publicas, praticas discursivas
orientadas justamente a legitimacéo do ethos. N&o raro, o ethos se torna objeto de argumentacéo
em si, de forma que nds, analistas, precisamos estar preparados para lidar com esse fenémeno
de modo mais depurado: com que categorias e métodos, da Linguistica, da Retorica e dos
Estudos Discursivos, podemos pensar na construcdo de um ethos argumentado em face de

tanto material simbolico, de origem diversa, sobre dados atores sociais/oradores? N&ao

9 Tal posicéo é também partilhada por Mesti & Baronas (2019).
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debateremos sistematicamente esta questdo neste artigo por conta de espaco, mas faremos
apontamentos iniciais na secéo 4.

Tendo em vista 0 exposto, procuraremos esbocar, na sequéncia, uma sistematizagao das
dimens@es de analise do ethos que consideramos relevantes para pesquisas em midias digitais.
A andlise do ethos deve considerar, pelo menos, uma categoria de cada dimensdo (origem das
imagens, expressdo das imagens, natureza das imagens'®). Ainda que o ideal seja trabalhar
com o maior numero possivel de categorias no &mbito de cada dimenséo, tal possibilidade
decorre dos objetivos de cada pesquisa, uma vez que a cada categoria acrescida, mais complexas
se tornam as correlacdes a serem estabelecidas, e mais extensas, as cadeias discursivas
consideradas. Antes de tudo, entretanto, convém mencionar que tal elaboracéo — ainda que nova
—sofre influéncias significativas de Maingueneau (2005, 2018[2014]), Baronas (2015), Galinari
(2012), Amossy (2018) e Mesti & Baronas (2019).

Em primeiro lugar, assumimos que o ethos precisa ser considerado em termos da
complexa relacdo que se da entre a sua projecdo na producado, a sua distribuicdo em cadeias
discursivas e a sua depreensdo na interpretacdo resultante do consumo textual. Em ultima
instancia, € na reconstrucdo interpretativa que um dado projeto de ethos se efetiva ou ndo,
processo aberto a divergéncias, tendo em vista as filiages discursivas dos distintos auditérios.
Por conta disso, acreditamos ser fundamental pensarmos na constituicdo do ethos em termos de
um processo; por isso, falaremos em uma dinamica de (re)construcéo do ethos.

Dado constituir-se em uma dindmica, é relevante considerarmos a complexidade
envolvida em termos de sua constituicdo na préatica discursiva, considerando 0s processos de
producdo, distribuicdo, consumo e interpretacdo de textos (FAIRCLOUGH, 2003;
GONCALVES-SEGUNDO, 2018). Em termos do polo da producdo, é fundamental
examinarmos a imagem projetada de si pelo orador, cujo lugar constitutivo € a tensao entre o
enunciado e a enunciacdo (FIORIN, 2004; PIRIS, 2019). No que tange ao eixo distribuicéo-
consumo, julgamos relevante considerar a(s) imagem(ns) atribuida(s) sobre o orador!! na
cadeia de enunciados potencialmente acessiveis e consumiveis tanto pelo orador quanto por
diferentes auditdrios, uma vez que desempenham papel importante na consolidacdo ou na

refutacdo de imagens projetadas prévias e/ou presentes do préprio orador/ator social. Muitas

10 Discutiremos a natureza das imagens apenas na proxima seco.

110 termo imagem atribuida também é utilizado por Sandré (2014 apud MESTI & BARONAS, 2019, p. 4) para
se referir “a imagem que um locutor constréi de seu parceiro de interagdo”. Logo, ainda que resguarde
proximidades, tal concepcdo parece mais restrita do que a que defendemaos aqui.
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vezes, essas imagens atribuidas acabam sendo alvo de tematizacdo no ambito de um texto
produzido pelo orador(-alvo), tornando-se objeto de argumentacéo, de forma a constituir-se em
ponto de partida para um trabalho de reconstrucao do ethos. Nesse mesmo eixo, ndo poderiamos
deixar de considerar as imagens consolidadas sobre os papéis ou as identidades sociais
assumidas ou performadas pelo orador, relacionadas a esteredtipos sociais
(MAINGUENEAU, 2005; AMOSSY, 2018). Quanto ao polo da interpretacdo, € importante
atentarmos para as imagens depreendidas do orador pelo(s) distinto(s) auditério(s) a partir
dos filtros interpretativos e das disposi¢es atitudinais associadas as suas filiages discursivas,
considerando: (i) o conjunto de imagens atribuidas e projetadas prévias relevantes e acessadas
pelo(s) auditorio(s) previamente ao consumo de dado texto; (ii) a imagem presente projetada
pelo orador no texto consumido; (iii) a imagem consolidada interdiscursivamente do papel ou
da identidade social relevante do orador.

Nessa dinamica, € importante considerarmos duas facetas subordinadas: o estatuto
referencial do orador no texto e as modalidades envolvidas na construcdo das imagens.

Em termos da primeira faceta, é relevante apontarmos que o orador pode ser construido
textualmente como um objeto-de-discurso (KOCH, 2014), seja em textos dialogais, em que 0s
oradores se alternam no controle do turno e podem tornar-se igualmente objetos-de-discurso,
em um processo de reiterada alternancia entre imagens projetadas e atribuidas, seja em textos
monologais, em que um orador pode explicitamente construir a si mesmo a partir de um dado
conjunto de atributos — 0 que corresponde ao ethos dito de Maingueneau (2005) — ou pode
construir um outro a partir de determinado conjunto de propriedades e comportamentos. Logo,
a representacdo de um ator social como objeto-de-discurso em um texto consiste em uma
possibilidade retdrica de projecao de imagem — denominaremos imagem projetada explicita
essa interseccgdo entre imagem projetada e ethos dito. Para a atribuicdo de imagem, contudo,
tomar um ator social como objeto-de-discurso deixa de ser apenas uma possibilidade; trata-se
de um imperativo ligado ao modo de funcionamento da linguagem — o0 que pode
estrategicamente variar € o grau de precisdo ou de vagueza dos processos referencial e
predicativo instanciados na atribuigdo. Por fim, também € importante ressaltarmos que é
possivel projetar uma imagem de si sem fazé-lo explicitamente, ou seja, sem que o orador se
construa como um objeto-de-discurso no texto. Trata-se do que Maingueneau (2005) denomina

ethos mostrado. Nesses casos, trata-se da construcdo semiotica de uma imagem de si calcada
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no modo de enunciar, em um ‘parecer ser. Denominaremos a interseccdo entre imagem
projetada e ethos mostrado imagem projetada implicita.

No que concerne a segunda faceta, consideramos que a dindmica de (re)construcdo do
ethos pode envolver multiplas modalidades (ou semioses) em interacdo complexa, como a
verbal, a pictorica, a gestual, a postural, a musical, dentre outras. Nao assumimos, contudo, que
cada modalidade tenha 0 mesmo potencial em termos de constituicdo de imagens — algo ja
ressaltado por Bateman (2014), no &mbito de seus estudos sobre multimodalidade de modo
geral, ou ainda por Kjeldsen (2015), em termos de argumentacdo multimodal, ainda que o autor
esteja se referindo ao logos, e ndo ao ethos, quando realiza tal discussao. Parece-nos, a primeira
vista, que enquanto o verbal e o pictérico tém alto potencial de construcdo de imagens de
distintas origens (projetadas ou atribuidas, implicitas ou explicitas), o postural e o gestual
parecem ser mais produtivos na projecao implicita de imagens!2. Logo, ndo entendemos o ethos
semiotizado de Baronas (2015) como uma categoria separada; compreendemos que a
construcdo pictorica (estatica ou dindmica) de um ator social, como objeto-de-discurso ou néo,
apenas se constitui em uma possibilidade de expressé@o de imagens projetadas ou atribuidas.

Isso posto, passamos a analise do video Censura na Bienal!, ponto inicial da cadeia

discursiva que selecionamos para a analise.

A projecéo de uma imagem ativista em Censura na Bienal!

Um primeiro passo complexo na analise do ethos consiste no recorte empreendido pelo
analista. Considerando multiplos trabalhos que se debrugam sobre o processo de construg¢ao do
ethos, o que percebemos — e isso ndo é novo, na medida em que tanto Amossy (2018) quanto
Maingueneau (2018[2014]) ja discutem o que mencionaremos, ainda que por outros angulos —
é que tal conceito acaba se sobrepondo a no¢Bes importantes de outros campos de conhecimento
ou mesmo de outras correntes tedricas no &mbito dos Estudos do Texto e do Discurso ou ainda
da Teoria da Argumentacdo ou da Retdrica. Isso torna dificil, por um lado, o trabalho de
delimitacdo de especificidades e, por outro, o estabelecimento de dialogos proficuos e

ponderados com os avangos promovidos por outras abordagens. A pergunta que fica é: quais

12 N#o arriscaremos, contudo, determinar tal correlagio sem que estudos sistematicos sejam realizados nessa frente.
H4& ainda muito a ser pesquisado na relacdo entre multimodalidade e argumentagdo, por um lado, €, no caso
especifico da tematica deste artigo, entre multimodalidade e ethos. Para uma abordagem inicial, ver Gongalves-
Segundo & Isola-Lanzoni (2019).
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sdo os limites do isolamento, da incorporacdo e da apropriacdo desses outros saberes e
desenvolvimentos no &mbito de nossas pesquisas?

Muitas vezes, a nog¢do de ethos aproxima-se ao conceito de performance ou estilo
derivados de papéis e de identidades sociais que assumimos em praticas discursivas e sociais
diversas — esse tipo de focalizacdo ficara clara na analise do video Censura na Bienal!, a ser
realizada nesta secdo. Em termos dessa aproximacdo, o dialogo com abordagens
microssociolégicas, como a de Goffman (2012[1967]), sociossemidticas, como a de Lemke
(2008), além de critico-discursivas, como a de Fairclough (2003) e a de Metheus & Resende
(2015), pode ser relevante. Outras vezes, a nogdo de ethos associa-se a filiagOes discursivas (e
seus consequentes desdobramentos identitarios) — esse olhar perpassara 0 primeiro e o
terceiro video, ainda que secundariamente. Nesse dmbito, teorias discursivas, socioldgicas e
antropoldgicas que ressaltem o papel da estruturacdo social e discursiva na constituicdo
processual, dinamica, fragmentaria, contraditoria, narrativa e reflexiva da identidade possuem
grande potencial de contribuicdo®®. Além disso, o conceito de ethos pode convergir ao de
padrdes atitudinais — isso ficara nitido na analise do terceiro video, E hora de falar a verdade...
Mostre pros seus pais'4. Para esse dialogo, aportes de teorias sociocognitivas, como van Dijk
(2014), ou da Psicologia Social sdo igualmente validos.

O recorte analitico sobre a natureza do ethos que interessa a pesquisa esta associado a
pelo menos quatro fatores: em primeiro lugar, ao género discursivo e a esfera de atividade
humana; em segundo lugar, a dinamica tépica do texto; em terceiro lugar, ao lugar que o texto
(ou os textos) ocupa(m) na cadeia discursiva relevante, considerando os didlogos que ele
estabelece com outros textos em termos de convergéncia ou divergéncia discursiva acerca de
um certo objeto de perspectivacdo; em quarto lugar, ao papel discursivo e social assumido
pelo(s) orador(es) envolvido(s), considerando sua proeminéncia social. Nesse artigo, 0S
diferentes enfoques a anélise da natureza do ethos derivam da combinacdo desses fatores.

Ignoraremos, contudo, o primeiro fator, dispensando-nos de analisar as especificidades de um

13 Citamos Moita-Lopes (2002) como uma obra relevante para adentrar esse tipo de abordagem sobre identidade,
que articula o discursivo e o social, em termos das propriedades acima arroladas.

14 Essas aproximacgBes que apresentamos, neste texto, correspondem grosso modo ao que é proposto por
Maingueneau (2018[2014]), ainda que sob outro olhar teérico do ponto de vista discursivo. O nosso olhar é
fundamentado na concepg¢do critico-discursiva de ordem do discurso (FAIRCLOUGH, 2003; GONCALVES-
SEGUNDO, 2018). Maingueneau (2018[2014]) propde que o ethos recubra trés dimensdes (diferentemente desse
autor, utilizamos o termo natureza para nos referirmos ao tipo de categoria arrolado na sequéncia): a categorica,
que envolve papéis discursivos, como entrevistador, e extradiscursivos, como médico; a ideoldgica, que abarca
posicionamentos no &mbito de um campo; e a experiencial, que abarca caracteristicas socio-psicoldgicas.
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ethos de youtuber assumido por Felipe Neto, uma vez que isso exigiria a constituicdo de uma
cadeia diferenciada de videos, de diferentes produtores, ao longo de um recorte temporal.

Isso posto, passamos a analise do primeiro video. Nosso objetivo, é claro, ndo é esgotar
todo o potencial de analise do ethos de Felipe Neto no texto, mas focar em apenas uma das
imagens que ele projeta — a de ativista, que acreditamos ser a principal e a que lhe rendeu a
avalanche de fake news que requisitou a construgdo de um video-resposta seis dias depois.
Segue abaixo a thumbnail do video com o link de acesso:

Figura 1. Thumbnail do video Censura na Bienal!

CENSURA NA BIENAL!

Felipe Neto @ 1,7 mi de visualizagdes * ha 2 meses
PROGRAMAGCAO DA BIENAL - https://www.bienaldolivro.com.br/programacao/

Legendas

Fonte: Youtube (Canal Felipe Neto)
Video: https://www.youtube.com/watch?v=meqsHqP40Qw4

A concepgéo de um ethos ativista aproxima-se, em termos esquematicos, da nocao de
estilo ou de performance de um orador envolvido e posicionado em uma dada pratica social.
E de fundamental interesse para os estudos da linguagem fundamentar a analise do ethos em
termos da depreensdo de um conjunto de tracos multimodais que constituem essa imagem
projetada. No caso da analise que empreenderemos, ainda que tenhamos chamado a atencao
para a importancia do multimodal, restringir-nos-emos a considerac¢des sobre padrdes verbais.
Além disso, tecemos a importante ressalva de que se trata da imagem projetada de ativista
instanciada por Felipe Neto. Qualquer forma de generalizacdo sobre um ethos ativista
propriamente dito requisitaria um corpus bem mais extenso com videos de diversos ativistas,
youtubers ou ndo, em diferentes praticas. 1sso foge ao escopo deste artigo.

Em termos metodoldgicos, consideramos importante partirmos de uma concepg¢do de
ativista para embasar um olhar inicial sobre os dados (trata-se de um olhar top-down — do
conceito as suas formas de manifestacdo). Nesse sentido, partirmos da seguinte concepcéo, que
se inspira em Silva & Ruskowski (2016) e Nogueira & Cémara (2018): o ativista consiste em
um ator social engajado em préticas sociodiscursivas orientadas a defesa de uma causa que
excede o plano individual e que visa transformar a sociedade; no caso do ativismo social, tal

orientacdo transformativa esta ligada a ampliar as possibilidades de inclusdo e de agéncia de
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grupos identitarios e classes sociais em geral ndo hegem®onicos nas diversas praticas sociais. No
video sob analise, Felipe Neto projeta uma imagem de ativista social ligado a pauta LGBTQI+.

Posteriormente, a detec¢do de padrdes linguisticos pode levar-nos a rever a defini¢do de
partida, filtrando-a e depurando-a, ou mesmo abandonando-a em face de uma outra (trata-se do
olhar bottom-up — do contato empirico com os dados e da depreensdo de padrbes para a
formulacdo de conceitos e o estabelecimento de generaliza¢Ges). No caso de nossa analise, 0
foco foi o detalhamento das especificidades.

Na sequéncia, descrevemos 0s trés principais padrdes linguisticos instanciados pelo
youtuber gque permitem filid-lo a posicao ativista, seguidos de excertos do video que atestam

nossos achados:

a. Construcbes modais dednticas negativas que instanciam posi¢des de enfrentamento e de
interdicdo a agOes orientadas a censurar estilos de vida LGBTQI+ (em negrito).

(1) Amor n&o é pornografia! Amor n&o deve ser censurado! Afeto ndo pode ser proibido para menoress.

(2) SO o que importa, s6 0 que incomoda é o amor entre pessoas do mesmo sexo! Enquadrar o afeto
homossexual dentro da lei de pornografia e contelido impréprio pra menores é censura em Ultimo nivel!
E baixo, é covarde! E nés, como sociedade, n6s_ndo podemos aceitar!

b. Construgdes orientadas a promover efeito de unidade do endogrupo (marcado pela primeira
pessoa do plural) (em negrito), destacando seu potencial de vencer a forga do exogrupo
(instanciado ora pela terceira do plural, ora pela segunda do plural, quando se simula um dialogo
direito com esse grupo, personificado, ndo raro, na figura do prefeito Marcelo Crivella),
construido como autoritario, repressor e censor (em italico). O frame de GUERRA é recrutado
como parte desse processo, por meio de um procedimento analdgico que transfere nossos
conhecimentos sobre guerra para o campo do ativismo, intensificando o grau de oposi¢éo entre

0s grupos (sublinhado).

(3) Baseado nisso, galera, a gente precisa de unido. A gente precisa de unido, pra que esses politicos que
hoje estdo no poder e que acham que vao consertar o que nao precisa ser consertado através da repressao
e da censura. Que eles entendam de uma vez por todas que NOS temos o controle do pais! Que é a
populagdo que determina o futuro da nacéo! Que nos, unidos, somos muito mais fortes que qualquer
repressdo que eles possam tentar implementar!

(4) Crivella, eu estou falando com vocé agora. Eu fiz isso pra te mostrar que ndo tem como vocé ganhar
isso! E impossivel! Nao tem como vocés reprimirem a populacdo em pleno 2019! Esse foi s6 um exemplo
das milhdes de coisas que nds, como populacéo, podemos fazer pra lutar contra o autoritarismo! Pra

15 Os excertos dos videos Censura na Bienal! e E hora de falar a verdade... Mostre pros seus pais, ambos de 2019,
foram transcritos de acordo com as legendas oficiais inseridas nos préprios videos atuais do canal. O download
pode ser feito pelo préprio YouTube. Quanto aos trechos do video N&o faz sentido! — Gente colorida, de 2010,
procedemos a uma transcrigdo propria, segundo o modelo do projeto NURC (PRET]I, 1993), dado que ndo havia
legenda oficial inserida no video. Tal possibilidade técnica é recente na plataforma YouTube.
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lutar contra essa vontade ditatorial de colocar as regras que vocés tém pra si pra todos os outros. N6s ndo
vamos viver sob essas regras! Vocés ndo vao vencer essa batalha! OK?

c. ConstrucBes que mostram a capacidade de atuacdo do agente ativista em confronto com o
exogrupo, distanciando tal grupo do alcance dos objetivos projetados e aproximando o

endogrupo da transformacéo social visada (em negrito).

(5) Entdo, pra poder passar um recado de unido e pra poder mostrar pra essas pessoas que eles ndo irdo
censurar conteidos LGBT, eu tomei uma atitude hoje. Eu comprei todo o estoque de todos os
principais livros com temética LGBT da Bienal do Livro do Rio de Janeiro. E todos eles seréo
entregues de graca amanhd pra quem estiver na Bienal e quiser um livro de graca! Cada um dos
livros vai estar embalado em plastico preto com um aviso: “Este livro é improprio para pessoas atrasadas,
retrogradas e preconceituosas”.

(6) Entéo, eu t6 tentando fazer a minha parte, pelo menos um pouquinho, pra gente ter uma sociedade
mais igual, com mais aceitacdo e com mais incluséo. Vai la, pegue seu livro gratis amanha na Bienal
do Livro! Vocé ndo precisa fazer nada. E s6 ir 1a e pedir seu livro.

Depreendemos, portanto, que sdo tracos significativos da construcdo da imagem
projetada ativista (social), instanciada por Felipe Neto, um alto comprometimento (i) com a
transformacéo social, marcada por um esforgo de mobiliza¢do do endogrupo, que deve estar em
estado de prontiddo para a luta simbolica, e pela capacidade de acdo do agente ativista; (ii) com
o enfrentamento do estado-de-coisas presente, marcado pela exclusdo, pelo preconceito, pela
censura, tendo em vista a atuacdo do exogrupo, construido como autoritario e personificado em
um suposto lider (no caso, Crivella), mas incapaz de vencer o endogrupo, caso esse esteja unido.

Isso posto, passamos a andlise do segundo elo da cadeia: o tweet de Carla Zambelli
(PSL).

Interethos e filiagdo discursiva: o papel do auditério na depreensdo de imagens

Ainda no mesmo dia em que Felipe Neto publica o video Censura na Bienal!, uma
campanha difamatoria é deflagrada nas midias digitais: sdo inimeras postagens no Twitter, no
Facebook e em grupos de WhatsApp orientadas a atacar a imagem do youtuber. O teor dos
textos é variado: dentre eles, talvez a mais chocante tenha sido a acusacéo de que ele incentivara
menores a ingressar em féruns de pedofilia. A “noticia” fora desmentida por agéncias de
verificagdo de fatos, como a Lupa®®, constituindo-se em mais um exemplar textual de desordem
informacional.

Wardle & Derakhshan (2018) utilizam o termo desordem informacional para se referir

a uma diversidade de processos contemporaneos de construcédo, de distribuicdo e de consumo

16 para detalhes, ver https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/2019/09/10/verificamos-chans-felipe-neto/.
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de informacéo que englobam o que comumente se denominam fake news. Os autores trabalham
com trés categorias de dificil traducdo: misinformation (informacao falsa distribuida por atores
sociais que acreditam em seu contetdo), disinformation (informacdo falsa distribuida por
atores sociais que sabem que o contetdo ndo é verdadeiro, com o objetivo de enviesar o debate
publico) e mal-information (informacdo baseada na realidade, distribuida por atores sociais
com o objetivo de gerar danos). E sobre um caso de mal-information que nos debrucaremos
nesta secdo, visto que se trata de uma recontextualizacdo de um video que, de fato, fora
produzido e publicado por Felipe Neto, mas que acabou enquadrado como se representasse a
verdadeira (e atual) posicdo do youtuber acerca da populacdo LGBTQI+. O problema é que se
tratava de um video de 2010...

O video, intitulado N&o faz sentido! — Gente colorida, é algado a arena publica
contemporanea por meio de um tweet da deputada federal Carla Zambelli, que incorpora um
recorte de cerca de 2 minutos de tal texto. O video é enquadrado pelo enunciado verbal Veja o
que Felipe Neto realmente pensa dos LGBT’s!, que contrai o dialogismo (MARTIN & WHITE,
2005) por meio do adverbio realmente, ao demarcar a existéncia de um discurso outro
divergente!’, cuja validade é cancelada — nesse sentido, o youtuber estaria apenas simulando a
postura ativista (posar de heréi LGBT), quando a verdade seria outra: a LGBTQI+fobia
mostrada no video de 2010.

Conforme veremos, esse video entrara em contraposicao ao video Censura na Bienal!,
de forma a fazer emergir um conflito entre dois ethé bem diversos, com possiveis impactos na
credibilidade do youtuber. Do recorte do video, destacamos dois excertos centrais. Adiantamos
que, diferentemente do que realizamos na secdo anterior, ndo nos deteremos nas marcas
linguisticas que caracterizam a imagem projetada no video. A discussdo serd centrada na
imagem depreendida por diferentes auditorios.

Quadro 1. O tweet de Carla Zambelli e o video N&o faz sentido! — Gente colorida'®

(7) O Felipe Neto, hoje, quer posar de her6i LGBT.
Mas alguém se lembra de como ele comecou a carreira de youtuber?

17 Como veremos, esse discurso outro consiste justamente na representacio de que Felipe Neto é um ator social
favoravel a causa LGBTQI+.

18 O excerto (7) corresponde aos enunciados verbais da deputada; os excertos (8) e (9) consistem nos trechos que
selecionamos para analise.
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° Carla Zambelli &

O Felipe Neto, hoje, quer posar de heréi
LGBT.

Mas alguém se lembra de como ele comegou
a carreira de youtuber? &

REALMENTE
DENSA DOS BT E!

a2 30057 feeE8C2-9

(8) hoje em dia ta na moda ser bissexual... ndo é mais porque eh: um homem é homossexual e passou
por varias coisas durante a vida.. e percebeu que 0 que ele gostava era realmente de ter
relacionamento homossexual... ndo é mais isso... t virando moda... a situagéo vai ficar tdo escrota
que daqui a pouco vai ser errado vocé ser heterossexual... nossa vocé s gosta de mulher? vocé é
tdo preconceituoso... Cruzes... ndo é uma previsdo muito dificil de acontecer...

(9) essa é grande diferenca que eu digo entre... 0 homossexual... e 0 viadinho... ele ndo [ ] essa voz e
falando assim porque ele realmente sente necessidade de falar assim ele esta fazendo isso porque
ele quer aparecer... e ele tenta... parece que ele tenta mostrar pra vocé... imprimir na sua cara assim...
eu sou viadinho... eu sou viadinho... e ele exporta isso ele bota pra fora isso com uma energia tdo
podre tdo artificial... tdo mal feita...

Fonte: Twitter (Carla Zambelli); YouTube (Canal Felipe Neto)
Tweet: https://twitter.com/CarlaZambellil7/status/1170195344841412613
Video: https://youtu.be/KCnouVHROPo

O tweet e 0s excertos acima destacados permitem depreender que a imagem projetada

de ativista em prol da causa LGBTQI+, construido no video Censura na Bienal! (2019), entra
em franca oposi¢cdo com a imagem projetada LGBTQI+fobica, construida no video Nao Faz
Sentido! — Gente colorida (2010). Poderiamos argumentar que esse Ultimo video poderia
integrar o ethos prévio (ou pré-discursivo) do youtuber; contudo, seu distanciamento temporal
e a mudanca no perfil de postagens do orador pode ter distanciado o auditorio dessa outra
imagem de Felipe Neto. Logo, a imagem projetada LGBTQI+fobica sé se torna relevante no
momento em que o video é recontextualizado durante o referido episédio de censura na Bienal
do Rio de Janeiro; nesse sentido, emerge uma nova enunciacdo, e a arena virtual passa a ser
palco para a coconstrugdo de duas imagens projetadas presentes antagénicas. Ainda que haja
discrepancia temporal e o video “preconceituoso” tenha sido produzido anteriormente, sua
possibilidade de consumo presente, inclusive posteriormente ao video Censura na Bienal!,
torna a fronteira entre o carater prévio e presente de tais imagens bastante porosa e talvez

irrelevante no que concerne a esses dois textos.
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As redes sociais passam, entdo, a comportar um debate polarizado sobre o ethos de
Felipe Neto, em que diferentes grupos argumentam favoravel ou desfavoravelmente em relacdao
a uma dada depreensédo de sua imagem. Tal constatacdo tem consequéncias importantes que
merecem destaque em nossa discussao.

A primeira delas diz respeito a ja debatida distincdo entre a imagem projetada pelo
orador e a imagem depreendida pelo auditorio; o que gostariamos de destacar, por ora, € que
a disténcia entre o projeto e a depreensdo parece ser resultado, por um lado, das filiagcOes
discursivas do(s) auditério(s) que consomem e interpretam 0 texto e seu grau de
compatibilidade com as filiacGes discursivas do orador e, por outro lado, do acesso a imagens
projetadas prévias relevantes — que podem ser, inclusive, recontextualizados no presente e
internalizadas em algum texto como ponto de debate —, bem como a imagens consolidadas
relativas a posicdo ou a identidade social do orador®®.

A segunda consequéncia é que o ethos pode tornar-se alvo de disputa, ou seja, objeto de
argumentacdao para o qual se voltam estratégias ligadas ao pathos e ao logos. Ainda que nao nos
detenhamos sobre esse aspecto neste artigo, trata-se de um terreno fértil para pesquisa futura,
intensificado pelo modo de funcionamento das midias digitais, conforme ja discutimos na se¢do
1.

A terceira consequéncia envolve o préprio procedimento analitico. Considerando que
temos acesso — com razoavel facilidade — a outros textos que ndo s6 comentam e avaliam uma
dada producdo discursiva, como também respondem a essas produgdes nas mais variadas
midias digitais, a dindmica das cadeias discursivas em meio digital oferece ao analista a
oportunidade de: (i) testar suas hipoteses acerca da eficacia da imagem projetada; (ii) verificar
as imagens depreendidas por diferentes auditorios a partir ou a despeito da imagem
projetada; (iii) observar, diretamente, 0 processo de argumentacao sobre o ethos; (iv) gerar
hipéteses acerca das divergéncias e das convergéncias encontradas. Para isso, a
multidisciplinaridade parece um caminho cada vez mais vélido: a Teoria da Comunicagdo, a
Sociologia, a Linguistica, os Estudos do Discurso, a Psicologia, as Ciéncias Cognitivas, a
Histdria — além de outras areas afins — podem fornecer subsidios importantes para o trabalho

com essas distintas possibilidades de pesquisa.

19 No discutiremos essa ordem de influéncia neste artigo. Na préxima secéo, acrescentaremos ao debate o papel
das imagens atribuidas por outros atores sociais/oradores.
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Neste artigo, focaremos, a titulo de ilustracdo, no segundo e no quarto itens expostos
anteriormente, buscando verificar as imagens depreendidas por diferentes auditorios e, na
sequéncia, apresentar alguma razéo explicativa para a divergéncia. Em nosso caso, creditamos
especialmente essa diferenca as filiagdes discursivas do auditorio e & sua compatibilidade com
os discursos que subjazem aos diferentes videos no que tange a aceitacdo ou ao rechacgo da
diversidade de orientacdes sexuais.

Nesse sentido, 0 que observamos é que auditorios filiados a discursos conservadores,
que rechacam os direitos e as condi¢Oes de existéncia de grupos LGBTQI+ ou ainda a
instanciacdo de comportamentos LGBTQI+, tendem a interpretar que o texto de 2010 seria
representativo do verdadeiro Felipe Neto. Tal grupo tende a explicar a mudanca na atitude do
youtuber — que talvez atinja o apice em 2019 — como um sinal de uma adaptacdo calcada na
necessidade de angariar seguidores e, portanto, de ganhar dinheiro e fama. Logo, emerge do
contraste um interethos de hipocrita e de “vendido”.

Conforme discutimos na se¢do 1, estamos denominando interethos a imagem de um
orador depreendida por um auditorio a partir da comparacao entre textos, de qualquer natureza
modal; ndo se trata, portanto, de uma imagem inferivel a partir de um Unico exemplar textual.
Embora destaquemos a sua importancia no que tange a produgdes que circulam de modo
recontextualizado e “presentificado” — independentemente da sua data original de produgédo —
na arena publica, fisica ou virtual, o termo tambem poderia ser aplicado a um texto presente em
que o auditério compara a performance vigente do orador a performances prévias, considerando
aspectos representacionais, acionais ou identitarios. O interethos pode ser marcado por
continuidades ou descontinuidades — no caso em pauta, a descontinuidade é gritante. Nesses
casos, a avaliacdo da mudanca é altamente suscetivel a filiacdo discursiva do auditorio, que
pode atribuir-lhe um valor positivo ou negativo. Os exemplos abaixo ilustram a avaliacéo

negativa, que culmina na depreensdo de um interethos de hipocrita e de “vendido”:
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Quadro 2. Comentarios referentes ao video Néo faz sentido! — Gente colorida®

Conjunto de comentérios (2019) na pagina do video original, apds o tweet de Carla Zambelli

3-midiotube Almeida 2 meses atras
&

Eu vim pelo video aonde o felipe neto mostrou a verdade 2019

il 12 RESPONDER

Anderson Vini 2 meses atras
Nitidamente ele pensa assim até hoje. O que corrompeu foi 0 desespero de se manter na midia.

e 26 &  RESPONDER

Conjunto de comentarios (2018-2019) na pagina do video original, depois da campanha eleitoral e antes
do tweet de Carla Zambelli

Jonatas Silva 4 meses atras

N : -

\E‘/ at UL Felipe Neto 22 anos: odeio pessoas que usam roupas coloridas
Ele € um cuz&o. Ele era um mito. Felipe Neto 31 anos: cabelo arco iris
il 30 &I RESPONDER ile 436 #' RESPONDER

Fonte: Elaboragdo prépria
Por outro lado, auditdrios filiados a discursos progressistas, que rechacam qualquer
forma de censura e de interdicdo a identidades e performances LGBTQI+ e que apoiam seu
processo de incluséo social, tendem a interpretar que o texto de 2019 seria representativo do
Felipe Neto de verdade. O texto de 2010 mostraria que é possivel um ator social evoluir e mudar
de postura, vencendo preconceitos arraigados durante a socializacdo por meio do conhecimento.
Logo, emerge do contraste entre os videos um interethos de desconstruido e de

“amadurecido”.

Quadro 3. Comentarios referentes ao video Nao faz sentido! — Gente colorida

Conjunto de comentarios (2019) na pagina do video original, apés o tweet de Carla Zambelli

Gustavo Tavares Oliveira 2 meses atras
Alguém assistindo em 2019, pés censura do Crivella? kkk Que bom que vocé cresceu, Felipe Neto! Parabéns!

i &' RESPONDER

Conjunto de comentarios (2019) na pagina do video original, depois da campanha eleitoral e antes do
tweet de Carla Zambelli

%‘j@ Sanny Adylla 6 meses atras
157 Apesar dos tragos zueiros, da pra ver o quanto ele era preconceituoso em relagéo Igbt até por falta de conhecimento

i@ %' RESPONDER

20 Também incluimos comentarios anteriores & postagem do video Censura na Bienal! para mostrar que esse
processo ja se iniciara anteriormente e que o contraste entre videos pode, inclusive, acontecer — ainda que em
menor volume — sem que haja alguma polémica disparadora. Isso decorre justamente da excepcional
disponibilidade e do extensivo arquivamento de textos, debatido na secdo 1.
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r "™ Laine Almeida 10 meses atras
’ Prefiro o Felipe de 2019 muito melhor ,ele amadureceu muito

RESPONDER

Fonte: Elaboracdo propria

Tendo ressaltado a relevancia da relacdo entre auditorio e filiacdo discursiva na
depreensdo de imagens a partir do contraste entre textos, partimos para a analise do video E
hora de falar a verdade... Mostre pros seus pais, que possibilitara discorrermos sobre imagens
projetadas atitudinais e sobre a importancia das imagens atribuidas no trabalho de

reconstrugédo do ethos.

O trabalho de reconstrugéo do ethos em E hora de falar a verdade... Mostre pros seus pais:
entre imagens projetadas e atribuidas

Conforme anunciamos na introducdo deste artigo, o ultimo video consiste em uma
resposta do youtuber Felipe Neto ao conjunto de textos que integraram a campanha difamatéria
que o tomou como alvo.

Figura 1. Thumbnail do video E hora de falar a verdade... Mostre pros seus pais

E hora de falar a verdade... Mostre pros seus pais.
Felipe Neto @ 3,5 mi de visualizagbes * ha 4 meses

Legendas

E HORA DE FALAR A VERDARE
_ o

Fonte: Youtube (Canal Felipe Neto)
Video: https://www.youtube.com/watch?v=7hgl420skv4

O langamento do video foi antecipado no Twitter do youtuber com o seguinte texto:

(10) Gravei hoje talvez o video mais importante do meu canal. § Um desabafo para todos os adultos,
principalmente os pais, g ndo conhecem de fato meu trabalho. 8 Amanhg, preciso de vcs. § Mostrem o
video para quem vc sabe g ndo conhece meu trabalho e acredita em mentiras a meu respeito.

E de significativo destaque nessa postagem o enderecamento a dois auditorios: em
primeiro lugar, o auditorio composto pelos seguidores de Felipe Neto — durante o video, o
youtuber propord, inclusive, que os filhos assistam ao video junto aos pais — e, em segundo
lugar, um auditério composto preferencialmente por pais que nao sdo seguidores do canal e que
foram um dos alvos consistentes da campanha difamatdria. E, entretanto, especialmente com
esse segundo auditorio que o youtuber buscara dialogar, auditorio esse que ndo consiste em seu

publico prototipico. Logo, considerando a mudanca de auditorio — e, possivelmente, de filiacdes
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discursivas —, 0 que observaremos é que 0 youtuber passa a apagar a imagem de ativista
projetada no primeiro video, que estava associada a uma posi¢do de enfrentamento contra-
hegemonico em uma pratica midiatica, para ressaltar um conjunto de imagens projetadas
atitudinais — inofensivo, ponderado, descontruido, resistente e indignado —, orientadas a
substituir as imagens atitudinais atribuidas de homofdbico e “desvirtuador” (e até criminoso)
que circularam intensamente entre 6 e 12 de setembro de 2019 no ambito da campanha
difamatoria.

Antes de passarmos a andlise dos tracos linguisticos que instanciam cada uma dessas
imagens projetadas, € importante destacarmos o papel da interacdo entre as imagens
atribuidas a Felipe Neto na campanha difamatoria e a reconstrucéo de seu ethos nesse video.
Ao internalizar para o texto as quatro principais fake news que o tomaram como alvo, de forma
a buscar mostrar sua inconsisténcia, o youtuber acaba também trazendo para o video as imagens
derivadas dos ataques, buscando, entdo, substitui-las por outras. O processo de construcao do
ethos é, portanto, afetado tanto pelas imagens projetadas prévias que o proprio youtuber
construiu — algumas em consonancia, outras em dissonancia com a imagem projetada
presente — quanto por essas imagens distribuidas sociossemioticamente na rede, que emergem
ndo sé de postagens de variados atores sociais vinculados a distintas discursividades, como
também de recontextualizacdes de enunciados do proprio youtuber produzidas por outras vozes
autorais. Trata-se de dinamica complexa e relevante, na medida em que se constitui em uma
disputa de sentidos que impacta sobremaneira na depreensdo da imagem pelo auditério e que
abre brechas para a emergéncia de interethé depreendidos de forma favoravel ou desfavoravel
ao youtuber.

Neste video, as imagens atribuidas tornam-se foco de tematizacéo, e o processo de
reconstrucdo do ethos do youtuber passa ao primeiro plano, na medida em que mudar a
perspectivacdo sobre si diante dos pais é fundamental para garantir o acesso de adolescentes ao
canal, fatia de publico relevante do youtuber.

Tendo isso em vista, passamos a andlise dos tragos que constituem as imagens
atitudinais projetadas. Entremearemos a esse procedimento uma discusséo qualitativa acerca
do potencial impacto dessas constru¢fes na depreensdo do ethos pelo auditério. Embora a
andlise tenha seguido a légica bottom-up, a exibicdo dos resultados segue a top-down, por

otimizar a exposicao:
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a. Imagem projetada de inofensivo: definimos a inofensividade como a atitude de ndo
prejudicar, fisica ou emocional, o outro por meio de um dado comportamento, de forma que o
ator social acabe ndo representando uma ameaca para esse outro. Trata-se de uma projecao
relevante, na medida em que mostrar-se incapaz de afetar negativamente o outro — no caso, seja
“doutrinando-0”, seja “desvirtuando-0” — & fundamental para que ndo seja regulado o0 acesso ao
canal, ndo haja perda de capital simbdlico e nem decorra disso decréscimo de receita
publicitaria.

Em termos de marcas linguisticas, 0s excertos orientados a essa projecdo tendem a
apresentar:

(i) atos de fala diretivos, dentre os quais destacamos desafios e comandos (em negrito);

(if) perguntas/ofertas/condicionais com modalidade volitiva (em italico), além de
anguladores de contracdo dialégica (sublinhado), que denotam sinceridade e confianca no

conteddo proposicional dos enunciados.

(11) Esse video €, de uma vez por todas, pra mostrar o que que acontece nos bastidores, o que que falam a
respeito desse canal e o que que tem de verdade e de mentira por tras disso pra que vocé sinta mais
seguranga, pra que os seus filhos possam assistir ao meu contetido sem vocé acreditar em mentiras a
respeito do que eu vou passar pros teus filhos. Entdo, por favor, assista esse video [...] Afinal, se 0 seu
filho quiser assistir a um filme, se ele quiser ver um desenho, se ele quiser comprar uma revista, vocé
nao vai ver o contelido? Vocé ndo vai querer ver o que que ele t consumindo? Entao, se vocé quer saber
0 que ele ta assistindo no YouTube, assista esse video.

(12) Vocé entende que, pra vocé poder ter certeza de que seu filho esta assistindo uma coisa saudavel, vocé
tem que conhecer? Entdo, eu quero te convidar pra se inscrever no canal. De verdade! E assistir aos
videos que saem aqui! Eu desafio vocé, de verdade! Eu quero fazer um desafio pra vocé, pai e mae,
que acha que eu sou uma ma influéncia ou que acha que o meu conteado é terrivel! Eu te faco um
desafio: assista os meus videos por uma semana! [...] Quem diz que o meu conteildo é ma influéncia
pra jovens ndo assiste 0 meu canal! N&o faz a menor ideia!

b. Imagem projetada de ponderado: compreendemos tal atitude como a capacidade de
conviver com o dissenso e ndo radicalizar posicionamentos discursivos dicotbmicos que
suprimem o pensamento critico em prol do enviesamento cognitivo. Parece-nos relevante que
0 youtuber — a fim de ndo provocar antagonismo (Cameron & Weatherbed, 2014; Gongalves-
Segundo & Rodrigues, 2016; Gongalves-Segundo, 2019) em relacdo a membros do auditdrio
focal com filiagGes discursivas (potencialmente) ndo progressistas — projete uma imagem que
0 exclua da polarizacao politica vigente do pais. Trata-se, contudo, de uma estratégia arriscada,
uma vez que a voz autoral se expOe a depreensdo de um interethos de conciliador por parte de
membros do grupo progressista, que podem ver a atitude como representativa de um recuo

financeiramente interessado, ou ainda de um interethos de manipulador, na medida em que o
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grupo conservador pode entender 0 movimento como uma tentativa de esconder uma filiacdo
discursiva progressista, levando em conta o forte teor ativista do video anterior; além disso,
pode ainda alimentar a representacdo de que o Felipe Neto verdadeiro €, de fato, o do video de
2010. Independentemente de tais riscos — sO observaveis por pesquisas de recepcdo ou pela
analise cuidadosa da rede de comentarios —, projetar-se ponderado parece ser estratégico
justamente no sentido de ressaltar a inverossimilhanca das representacdes da campanha
difamatoria, que ndo seriam condizentes em relacdo a um orador dotado de tal atitude
racionalista. Um outro dado que contribui para isso é o fato de Felipe Neto hierarquizar distintas
VOzes sociais no que tange a decisdo acerca da educacédo dos filhos, colocando-se em posicéao
inferior a dos pais, demarcando, assim, uma atitude projetada de respeito aos valores familiares.

Em relacdo as marcas linguisticas, destacam-se trés conjuntos:

(i) construcdes de polaridade negativa que contraem o dialogismo, de forma a dissociar
direita e reacionarismo, evitando, assim, “politizar” sua atitude diante de um novo auditorio,
que poderia toméa-lo como membro do exogrupo. Tal projecdo constitui, assim, um recuo em
relacdo ao ethos ativista original e pode ser observada no excerto (13) a seguir (em negrito);

(it) construgéo de discurso relatado que indicia um posicionamento discrepante acerca
da imagem do youtuber, flertando, condicionadamente, com a validade do dissenso (em italico);

(iii) construcdes condicionais que aventam hipOteses sobre a situacdo e o0
comportamento de dois segmentos do auditorio: o central (pais) e o periférico (adolescentes e
jovens adultos). Podemos observar os padrdes (ii) e (iii) no excerto (14) (sublinhado):

(13) Com o que aconteceu na Bienal, muitos politicos acharam que aquilo foi uma afronta de fato a direita
brasileira! De onde eles tiraram isso, eu ndo faco a menor ideia! A direita brasileira ndo é a que defende
censura. Nao € a que defende imposicao de valores que ndo sao de todas as pessoas! Essa imposicao
de moral — “S minha moral... a minha nogdo de moral tem que ser imposta a todas as pessoas...” —
ndo é coisa da direita! E coisa de pessoas reacionarias! Pessoas atrasadas, pessoas retrogradas! Se
elas se identificam com a direita, é apenas uma coincidéncia. Porque isso nao significa ser de direita!
Mas, enfim, deixando direita e esquerda de lado, porque esse debate se tornou um problema no Brasil,
alguns politicos tomaram pra si essa causa de lutar contra a comunidade LGBT.

(14)E se vocé tem um pai ou uma mée que ndo conhece 0 meu trabalho, que ndo sabe 0 que que é esse
moleque, “esse tal de Felipe Neto, que faz uns videos que meu filho adora, mas ele é meio idiota ”, mostra
esse video pro seu pai ou pra sua mae [...] E, se no final desse video aqui, vocé [pai ou mae] falar “Néo,
mas eu continuo achando que vocé nio serve pro meu filho!”, tudo bem. N&o tem problemal! E seu direito
como educador do seu filho. Mas assiste até o fim.

c. Imagem projetada de desconstruido: concebemos tal atitude como a capacidade de rever
posicionamentos e atitudes excludentes contra grupos minoritarios, de reconhecer privilégios e

de adotar modos inclusivos de ver o outro, de tematizar a alteridade e de posicionar-se diante
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de pautas protagonizadas por esses outros. Trata-se de uma projecédo relevante, na medida em
que, por um lado, dialoga com o grupo progressista — e possivelmente, de forma mais direta,
com os adolescentes e jovens adultos —, que vé na desconstru¢do um caminho para a mudanca
social, em um processo que ratifica o interethos entéo circulante sobre o youtuber nesse grupo;
por outro, dialoga com 0s membros do grupo adulto que ndo partilham dos pressupostos do
discurso progressista — mas que ndo se situam no polo conservador —, buscando mostrar-lhes
como o conhecimento permite autoconhecer-se, reconhecer as mazelas sociais e 0s privilégios
(ser “homem branco heterossexual”) e, assim, mudar de atitude para uma postura mais
inclusiva. E interessante que, nesse processo, Felipe Neto diferencia claramente ser racista, ser
homofobico e ser machista de ‘reproduzir discursos racistas, homofobicos e machistas,
minimizando, assim, os riscos de um auditério sentir-se acusado de ser preconceituoso. De
alguma forma, a projecdo da imagem de desconstruido dialoga com a de ponderacao.

No tocante as marcas linguisticas, destacamos a combinac¢éo entre:

(i) construcdes de aspecto progressivo e iterativo que enfatizam aprendizagem e
reposicionamento constante (em negrito); (

(if) uso da primeira do singular para assumir atitudes passadas condendveis, contrastadas
com o presente (em italico);

(iii) selecdo lexical que reconhece a inculcacdo social de discursos de odio e do estatuto
de privilegiado (sublinhado); e

(iv) convite a reflexdo do auditério sobre o processo de mudanca, marcado pela 22 do

(16) Entdo, eu, constantemente, me pego aprendendo algo novo. Lendo algo novo, descobrindo uma nova
realidade que eu néo fazia a menor ideia! E foi assim que eu consegui comegar a lutar contra a minha
homofobia, contra o meu machismo, contra o meu até racismo! Porque o preconceito €
institucionalizado! N&o é que vocé é uma pessoa que pode ser racista — apesar de que tem muitos que séo,
mas enfim... —, as vezes vocé reproduz pensamentos e atitudes racistas, machistas, homofébicas, porque
é institucionalizado! E vocé acha que é normal ser assim! Enfrentar isso é um aprendizado. E eu aprendi!
E aprendo todos os dias, porque vocé nunca td 100% perfeito, ainda mais um homem branco
heterossexual. Irmao, vocé tem que aprender todos os dias a como evoluir! Entdo, sim, eu fiz uma piada

d. Imagem projetada de resistente: entendemos a resisténcia como a capacidade de enfrentar,
de n&o ceder ou ainda de vencer uma forga intensa orientada a abalar fisica, mental, financeira
ou socialmente (dentre outras possibilidades) uma entidade ou grupo. Parece-me tratar-se de

imagem relevante, na medida em que o youtuber induz a interpretacdo de que confia no seu
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proprio trabalho e no senso critico do auditorio para enxergar o que é fake e 0 que é real. Nesse
processo, construir-se como capaz de manter sua credibilidade, sua reputacdo e — mais ainda —
sua postura nos videos constitui-se em ingrediente importante para a reconstru¢do de sua
imagem: em vez de recuar e fazer mea culpa, o youtuber enfrenta o discurso outro e o desafia.
E, inclusive, relevante apontar que, na construcdo dessa imagem, o youtuber parece dialogar
com um terceiro auditorio: o do grupo envolvido na campanha difamatéria. E especialmente
contra esse grupo que a resisténcia é construida e € contra a sua suposta imoralidade que o
youtuber se volta e se indigna — conforme veremos no item ‘e’.

No que se refere as marcas linguisticas, destacamos a combinacéo entre:

(i) construcBes modais dinamicas (capacidade) orientadas a indiciar a forca da voz
autoral (em negrito);

(ii) verbos e locugdes verbais que denotam coordenacéo e intencionalidade explicita de
atacar o orador (em italico);

(iii) construcBes proporcionais que evidenciam sua capacidade de congregar grupos a

seu favor (sublinhado).

(17)Essas pessoas... elas ficaram tdo revoltadas, que elas comecaram a compartilhar compulsivamente
qualquer mentira... qualquer... qualquer matéria que envolvesse 0 meu nome e que fosse prejudicial pra
minha imagem! E tudo isso foi orquestrado, tudo isso foi criado intencionalmente pra tentar destruir a
minha reputacao! E eles ndo vao conseguir! Sabe por que que eles ndo vao conseguir? E alids, eu quero
deixar esse aviso aqui pra vocé que acha que vai conseguir, vocé ndo vai conseguir! Sabe por qué?
Porque pra cada pessoa que vocé mente e convence gue eu sou uma mé influéncia, trés ficam sabendo que
eu ndo sou! Porque trés vdo se informar a meu respeito e descobrem a verdade. Entdo, guanto mais
campanha negativa voceés fizerem, mais pessoas vao enxergar a verdade desse canal, que é 0 que eu vou
mostrar nesse video.

e. Imagem projetada de indignado: definimos a indignagdo como a atitude afetiva que revela
um desejo de reparacdo resultante de uma injustica que atinge negativamente uma determinada
entidade ou grupo, ndo raro com nenhuma responsabilidade ou controle real sobre o que a/o
atinge. Trata-se de imagem relevante nessa reconstrucao do ethos, na medida em que pode estar
orientada tanto a captar empatia (Gongalves-Segundo, 2019) dos distintos auditorios, de forma
a buscar construir-se como vitima de uma campanha difamatoria organizada por um partido
construido como imoral, quanto a captar antagonismo em relacdo ao PSL, maximizando sua
imoralidade, processo que é intensificado pela ativacdo do frame de GUERRA. Ademais, a
indignac@o mostrada parece constituir como um apelo retérico orientado a levar o auditorio
focal a aderir & posi¢do do youtuber. Temos, nessa projecdo de imagem, uma sensivel

interseccdo entre ethos e pathos.
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Em termos de marcas linguisticas, destacamos a combinacéo entre:

(i) construgdes orientadas a destacar a anormalidade e a imoralidade do exogrupo (em
negrito);

(ii) construgdes que generalizam o comportamento de um individuo para o grupo,
tomando aquele como sintoma deste (em italico);

(iii) construcdes que indiciam incapacidade de dizer perante o absurdo comportamento

do exogrupo (sublinhado);

(18) Entdo, ficou claro, né? Nunca ensinei a acessar a Deep Web, muito menos a encontrar foruns de pedofilia
por ai. Alias, é importante deixar claro que um dos deputados do PSL, que organizou os ataques, que
inclusive comegou os ataques contra mim anteontem, no Twitter, esta sendo processado por mim
nesse momento, porque ele falou publicamente que eu ensinei criangas a entrarem na Deep Web e
que foi assim que os terroristas do atentado na escola de Suzano souberam como fazer o ataque!
Olha o nivel de insanidade dessas pessoas! Ele j& foi obrigado pela justica a apagar o post. Sabe o que
ele ta alegando agora pra néo ser processado? Imunidade parlamentar! Isso é o PSL! Ele ta alegando
que tem imunidade parlamentar pra dizer publicamente, no Twitter, onde ele ndo é deputado de coisa
alguma, que eu tive participa¢do no atentado terrorista de Suzano! Isso € o PSL!

(19) O PSL, que é o partido do Presidente da Republica, € um partido que eu ndo consigo botar em palavras o
nivel das pessoas que compdem o partido. Eu queria poder botar em palavras. Eu gueria poder chegar aqui
e falar "N&o, sdo pessoas que infelizmente sofrem de algum atraso intelectual, que tem algum tipo de

mim! E uma gyerra que é absolutamente insana! Eles estéo dispostos a qualquer coisa! E isso inclui
mentir escabrosamente! Isso inclui criar fake news mentirosas, manipuladas e criadas intencionalmente!
O Alexandre Frota, que fazia parte, ele ja denunciou publicamente que existe um QG, né?, um local onde

Tendo em vista 0 exposto, podemos concluir que este video atesta o trabalho continuo
com o ethos, que parece ser cada vez mais necessario no que tange a figuras publicas em midias
digitais. A emergéncia de um video de cerca de 25 minutos — produzido pelo maior youtuber
do pais, voltado basicamente ao trabalho com o ethos por meio tanto da refutacéo das fake news
(o que, necessariamente, passou pela internalizacdo textual de imagens atribuidas negativas a
serem combatidas), quanto da instanciacdo de uma série de estratégias (dentre elas, a projecédo
de um conjunto de ethé atitudinais) orientadas a trazer os pais junto dos filhos para um momento
de copersuasao desse novo auditorio — é um sinal claro dessa nova dinamica, dinamica essa que
imp0Oe desafios tedricos, metodoldgicos e analiticos sobre os quais nds, pesquisadores, ainda
precisaremos nos deter com muito rigor. Esse artigo — acreditamos — consistiu em um passo

nesse sentido.

Considerac0es finais
90



VERBUM (ISSN 2316-3267), v. 9, n. 1, p. 65-94, mai. 2020
PAULO ROBERTO GONCALVES-SEGUNDO

Nosso objetivo, neste artigo, foi discutir uma série de desafios que as praticas
discursivas em midias digitais, considerando os processos de producéo, distribui¢do, consumo
e interpretacdo de textos, impdem no que tange a operacionalizacdo da dindmica de
(re)construcdo do ethos em andlises retérico-discursivas.

Propusemos que a analise do ethos devesse considerar a sua dindmica em cadeias
discursivas a partir do exame correlacionado entre trés dimensdes:

(i) a origem das imagens: imagens projetadas, atribuidas, consolidadas e depreendidas;

(ii) a expressdo das imagens: modalidades verbal, pictérica, gestual, postural, musical,
dentre outras, levando em conta suas interagées;

(ili) a natureza das imagens: imagens associadas a papéis e identidades sociais,
imagens vinculadas a filiagBes discursivas e ideoldgicas, e imagens ligadas a disposicdes
atitudinais.

Além disso, destacamos o papel da recontextualizacdo e da remixagem de producdes
discursivas, dos diferentes perfis de midias digitais — que ora enfatizam convergéncia, ora
experimentacdo identitaria —, e da diversidade potencial de auditorios (com suas distintas
filiacOes discursivas) que concerne aos processos de construcao e reconstrucdo do ethos. No
ambito dessa discussdo, chamamos atencdo para as nocbes de interethos e de ethos
argumentado, articulando a primeira a depreensao de imagens a partir do contraste entre
diferentes imagens projetadas do mesmo orador, e a segunda, ao trabalho de reconstrucéo
argumentada (via logos e/ou pathos) do ethos a partir de imagens prévias projetadas ou
atribuidas. Em termos analiticos, contudo, apenas nos debrucamos sobre o interethos?.

Por fim, esperamos que este artigo tenha apresentado uma contribuicdo — certamente
ndo definitiva — acerca da complexidade do funcionamento e do estudo do ethos em préaticas
discursivas em midias digitais. Acreditamos — nesse sentido — que tal empreitada s6 sera, de
fato, bem-sucedida se abracarmos a multidisciplinaridade. H& ainda muito a ser refletido e

produzido tanto em termos tedrico-metodoldgicos quanto analiticos.
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THE DYNAMICS OF THE (RE)CONSTRUCTION OF ETHOS IN
DIGITAL DISCURSIVE CHAINS: ATHEORETICAL AND
METHODOLOGICAL DISCUSSION

ABSTRACT: The aim of this paper is to discuss, from a theoretical and methodological standpoint, the
dynamics involved in the (re)construction of ethos in discursive chains embedded in social media. We
take as a starting point the analysis of a textual chain motivated by the publication of the video Censura
na Bienal!, from the Brazilian youtuber Felipe Neto. This procedure, which sought to contemplate the
sociodiscursive coercions and the new technical possibilities of textual production, distribution and
consumption in social media, resulted in: (i) the elaboration of an initial model for the analysis of ethos,
which considers three dimensions: the origin of the images (projected, attributed, consolidated or
interpreted images), their modal expression (verbal, pictorial, gestural, musical, among other modalities)
and their nature (images derived from social roles and identities; from ideological filiations; or from
attitudinal dispositions); and (ii) the proposal of the concepts of interethos and argued ethos.
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