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RESUMO

Este trabalho objetiva analisar o ato de linguagem presente em uma noticia, veiculada no site G1,
pertencente as Organiza¢des Globo. A noticia selecionada tem como assunto a investigacdo sobre os
possiveis desvios milionarios da Associagdo Filhos do Pai Eterno (AFIPE), liderada pelo padre
Robson de Oliveira Pereira, com sede em Trindade, na Regido Metropolitana de Goiania. A partir do
arcabouco tedrico-metodolégico da Teoria Semiolinguistica, estudamos de que maneira o ato de
linguagem, com as categorias do quadro comunicacional, do contrato de comunicacéo e das estratégias
discursivas do sujeito enunciador, produzem possiveis interpretativos sobre o conteido publicizado em
um dos maiores sites de noticias do Brasil acerca de uma questdo polémica, envolvendo um dos mais
famosos padres brasileiros. A partir de uma investigacdo qualitativa, descritiva e interpretativista, foi
possivel compreender, durante as andlises realizadas nos cinco atos de linguagem, as artimanhas
discursivas e argumentativas presentes na noticia em tela, razdo por que apresenta posicionamentos do
jornalista como sujeito comunicante e enunciador, mas também e, principalmente, das Organizacfes
Globo, também enquanto sujeito comunicante do referido ato de linguagem, reverberando diferentes
efeitos de sentido para o sujeito interpretante que podera ou ndo aderir a proposta apresentada ao
assentimento.

PALAVRAS-CHAVE: Discurso. Género noticia. Semiolinguistica.

ABSTRACT: This paper aims to analyze the act of language present in a news story on the G1
website, belonging to Globo Organizations. The selected news has as subject the investigation about
the possible millionaire embezzlement of the Associacdo Filhos do Pai Eterno (AFIPE), led by priest
Robson de Oliveira Pereira, based in Trindade, in the Metropolitan Region of Goiania. From the
theoretical and methodological framework of the Semiolinguistic Theory, we studied how the
language act, with the categories of the communicational framework, the communication contract and
the discursive strategies of the enunciating subject, produce possible interpretations about the content
published in one of the largest news sites in Brazil about a controversial issue involving one of the
most famous Brazilian priests. From a qualitative, descriptive and interpretativist research, it was
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possible to understand, during the analysis performed on the five language acts, the discursive and
argumentative tricks present in the news in screen, reason why it presents the journalist's positions as
communicating and enunciating subject, but also and, mainly, of Globo Organizations, also as
communicating subject of the referred language act, reverberating different effects of meaning for the
interpreting subject that may or may not adhere to the proposal presented to the assent.

KEYWORDS: Discourse. News Genre. Semiolinguistics.

Considerac0es iniciais

Este trabalho esta inserido no escopo dos estudos em Semiolinguistica e tem como
principal objetivo analisar o ato de linguagem presente em uma noticia, veiculada no site G1,
pertencente as Organiza¢Bes Globo. Diante disso, a noticia que selecionamos para este
trabalho tem como tematica principal a investigacdo que foi realizada sobre os possiveis
desvios milionarios efetuados na Associacdo Filhos do Pai Eterno (AFIPE), entidade liderada
pelo padre Robson de Oliveira Pereira, com sede em Trindade, na Regido Metropolitana de
Goiania, estado de Goiés. A escolha desse material se deu pela importancia do contetdo para
a sociedade, sobretudo, os fiéis catdlicos, pelo fato de analisar de que maneira se da a
construcdo de sentidos acerca de uma noticia sobre um padre de grande visibilidade midiatica
por meio da qual influencia as decisdes do auditorio; e partir da necessidade de compreender
como 0s sujeitos agem estrategicamente com o objetivo de moldar a opinido publica.

A partir do arcabouco tedrico-metodologico e analitico da teoria Semiolinguistica de
Analise do Discurso, fundada pelo célebre linguista Patrick Charaudeau em 1983, na Franca,
buscamos estudar de que modo esta organizado o ato de linguagem em uma noticia. Para a
concretizacdo deste estudo, tomamos algumas categorias imprescindiveis da teoria
Semiolinguistica, como o quadro comunicacional, o contrato de comunicacédo, as estratégias
discursivas. Por meio desses dispositivos, foi possivel compreender de que maneira as
artimanhas discursivas estdo manifestadas no género em destaque.

Certamente, o objetivo desses elementos postos no discurso € criar efeitos de sentido e
fazer com que os leitores possam ser conduzidos a acreditar no que € veiculado pela midia
destacada. O sujeito destinatario € o alvo da noticia e se constitui como a instancia de
recepc¢do, por meio da qual um sujeito comunicante visa conduzir a interpretacdo que deseja.
Assim, o leitor passa a agir de forma programada e € influenciado pela forma de ver as
informagdes por meio de um ponto de vista dos sujeitos (comunicante e enunciador),

sobremaneira 0 comunicante, que é o produtor da noticia.
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Assim sendo, um sujeito comunicante se dirige a um sujeito destinatario e produz
possiveis interpretativos sobre o conteddo publicizado em um dos maiores sites de noticias
deste pais acerca de uma questdo polémica, envolvendo um dos mais famosos padres
brasileiros da Igreja Catolica Apostolica Romana do Brasil. Ademais, a partir de uma
investigacdo qualitativa, descritiva e interpretativista, desvelamos, nos cinco* atos de
linguagem analisados, as possiveis artimanhas discursivas e argumentativas® presentes na
noticia em tela.

Vimos que a noticia em estudo apresenta posicionamentos ideoldgicos do jornalista
como sujeito comunicante e enunciador, mas também e, principalmente, das OrganizacGes
Globo, também enquanto sujeito comunicante do referido ato de linguagem, reverberando,
dessa maneira, diferentes efeitos de sentido para o sujeito interpretante que podera ou nédo
aderir a proposta que a ele for dirigida. Por meio da teoria Semiolinguistica, é possivel
mostrar a importancia de uma leitura critica e questionadora dos discursos e ndo se deixar
levar de forma automatica e programada pelo discurso midiatico, o qual reverbera escolhas
ideoldgicas e relacdes de poder, podendo arrebatar as mentes do auditorio.

Ademais, além das consideracdes iniciais e finais, este trabalho esta dividido em seis
secBes assim delineadas: na primeira, pontuamos a definicdo e algumas caracteristicas
histdricas da teoria Semiolinguistica do discurso; na segunda, teorizamos acerca do ato de
linguagem a partir do quadro comunicacional e de cada elemento interno e externo que
compde o quadro; na terceira, apresentamos o contrato de comunicagdo com 0S Seus
componentes e principios; na quarta, discorremos sobre as estratégias discursivas,
conceituando e especificando cada uma delas; na quinta, tecemos considera¢des sobre o
discurso midiatico, enfatizando as finalidades desse tipo de discurso; na sexta, mostramos as
analises dos cinco atos de linguagem que foram selecionados para este trabalho.

Cada etapa aqui apresentada foi seguida com o fito de analisar de que maneira
elementos discursivos e argumentativos estdo postos em uma noticia, conferindo-lhe um lugar
de sentidos que, em muitos casos, tem o objetivo de manipular a opinido publica e

condiciond-la ao pensamento do sujeito comunicante a partir do contrato midiatico. Este

4 Seguimos a tipologia de Machado (2019), ao abordar os macro e 0s micro atos de linguagem. Por isso,
afirmamos que, em uma mesma noticia, temos mais de um ato de linguagem.
5> De acordo com Morais (2019, p. 34), “ao0 tentar persuadir ou convencer alguém o retor realiza uma agéo por
meio da palavra, o que coaduna numa linguagem potencialmente argumentativa, no sentido de levar alguém a
crer no que ¢ dito”. E no entendimento de Moura (2020, p. 49), “a partir do momento em que argumentamos
acerca de um objeto do mundo, estamos tentando influenciar alguém, buscando inseri-lo em um quadro
especifico de crengas e convicgdes”. Por isso, a argumentaco é uma perspectiva sobremaneira importante neste
trabalho haja vista as tentativas de convencimento e persuasdo por meio do discurso.
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trabalho se torna importante, uma vez que se junta a outros estudos, a exemplo de Moura
(2020), Feres, Ribeiro e Monnerat (2021), que se debrucam sobre as estratégias discursivas
implicadas nos géneros de linha midiatica cuja finalidade é domesticar a opinido daqueles que
ndo conseguem enxergar o intricado das falas. Por meio da anélise Semiolinguistica, aquilo

que esta escondido ha de aparecer no fio do discurso.

Acerca da teoria Semiolinguistica

A Semiolinguistica é uma teoria de Analise do Discurso e filia-se a um campo de
estudos que versa sobre fendmenos linguageiros presentes em diferentes instancias
enunciativas, produzidos por determinados sujeitos sociais em dado contexto. Segundo
Machado (2019), o discurso, em Semiolinguistica, se realiza por meio de sujeitos linguageiros
que possuem pelo menos duas identidades, uma socioldgica ou psicossocial e outra que
resulta das peculiaridades do préprio discurso. Assim, podemos afirmar que o sujeito possui
duas identidades: uma social e outra discursiva e ambas precisam ser consideradas durante a
analise semiolinguistica, sobretudo quando o objetivo & compreender 0s possiveis
interpretativos que aparecem mediante o discurso de um sujeito enunciador que pode se
manifestar via diferentes semioses (verbal, visual, verbo-visual, verbo-sonoros, verbo-voco-
visuais), conforme destaca Feres (2021).

Nesse sentido, a teoria que nos propomos estudar € a Semiolinguistica, surgida na
Franca, na década de 1980, e que resulta dos estudos do linguista Patrick Charaudeau,
professor Emérito da Universidade de Paris XIIl. Essa recente teoria do discurso toma como
objeto de estudo o fenébmeno linguageiro como resultado de uma dupla dimensao: explicita e
implicita. O préprio Charaudeau (2005) nos diz quais foram as motivacdes da denominacao
de sua teoria. A primeira parte é “semio” e diz respeito a construcdo de significado por meio
da relacéo entre forma e sentido, em que um sujeito age discursivamente com um projeto de
fala; a segunda, “linguistica”, que concerne as linguas naturais, as quais correspondem ao
material que manifesta o sentido, e, desse modo, semiotizam o mundo por meio dos processos
de transformacé&o e transacdo, responsaveis por imprimir os interpretativos.

Com esse pensamento embasado no citado autor, € importante destacar que a teoria
Semiolinguistica, sobretudo a praticada no Brasil, sofreu adaptagdes e foi ampliada por

pesquisadores brasileiros vinculados a diferentes grupos de pesquisa e instituicdes de ensino
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superior, a exemplo da Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG)®, Universidade
Federal Fluminense (UFF)’, Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ)8, Universidade
Federal do Piaui (UFPI)°, entre outras. Por isso, ndo é possivel falar em uma teoria puramente
francesa, uma vez que as contribuicfes de estudos brasileiros sdo expressivas, o que ratifica a
ideia de termos uma teoria tropicalizada, como assevera o estudo de Machado (2019). A
nosso ver, a Teoria Semiolinguistica encontrou, aqui no Brasil, um terreno fértil para a sua
estabilizacdo e ampliacédo das bases epistemologicas dessa linha de estudos discursivos.
Segundo observa Corréa-Rosado (2014), a teoria em destaque possui um grande
instrumental e potencial de analise dos mais diversos discursos: publicitario, literario, politico,
midiatico, religioso, dentre outros. Neste trabalho, o nosso foco é o discurso midiético,
veiculado em um site de noticias (G1), a fim de compreender de que maneira o ato de
linguagem esta encenado nesse objeto especifico. Outras questbes podem surgir como, por
exemplo, as imagens de si (ethos), os efeitos passionais (pathos), o uso de argumentos
(logos). Desvelar os sentidos atribuidos aos fendmenos que semiotizam o mundo é uma
probabilidade para que possamos compreender 0s possiveis interpretativos postos no discurso,
neste caso, em uma noticia da esfera jornalistica. Assim sendo, é imprescindivel adentrar nas

especificidades do ato de linguagem, considerado um dos pilares da teoria charaudiana.

As instancias do ato de linguagem: espacos do fazer e do dizer

Em Charaudeau (2019a), vemos que o ato de linguagem resulta de dois espacos
especificos: o primeiro chamado de espagco do fazer, em que temos 0s sujeitos reais, seres
sociais; e 0 segundo, 0 espaco do dizer, em que se encontram os sujeitos de fala, seres do
discurso. Nesse sentido, “o ato de linguagem ndo deve ser concebido como um ato de
comunicacéo resultante da simples producdo de uma mensagem que um Emissor envia a um
Receptor” (CHARAUDEAU, 2019a, p. 44). Em virtude disso, o ato de linguagem repousa em
um principio dialético, interacional entre sujeitos que, a todo instante, negociam sentidos por
meio de dois processos: producdo e intepretacao. O primeiro € realizado por um EU e dirigido
a um TU; o segundo, criado por um TU que constroi uma imagem do EU. Como destaca

Charaudeau (2019a), o ato de linguagem é uma instancia de carater interenunciativo.

¢ Nucleo de Analise do Discurso (Nad).
7 Grupo de Pesquisa em Semiolinguistica: Leitura, Fruigdo e Ensino (GPS-LeiFEn).
8 Circulo Interdisciplinar de Analise do Discurso (CIAD).
% Ndcleo de Estudos e Pesquisas em Analise do Discurso (NEPAD).
217



VERBUM (ISSN 2316-3267), v. 11, n. 3, p.213-242, out. 2022
MAX SILVA DA ROCHA, LOUISE DA SILVA TORRES E JOAO BENVINDO DE MOURA

Endossando mais ainda essa questdo, Moura (2020) enfatiza que o espaco do fazer é
constituido pelo sujeito comunicante (EUc) e pelo sujeito interpretante (TUi), e que ambos
sdo responsaveis pela producdo do ato de linguagem e se constituem como seres comuns,
reais, psicossociais; ja no espago do dizer, o autor explica que se encontram sujeitos de fala,
ou seja, seres reais que se revestem de uma identidade discursiva: o sujeito enunciador (EUe)
e 0 sujeito destinatario (TUd). Portanto, podemos dizer que existe uma relagdo contratual
entre o fazer e o dizer nas instancias enunciativas do ato de linguagem. Com efeito, podemos
considerar que “toda essa encenagdo, da qual participam varios sujeitos, ndo se da
aleatoriamente. Pelo contrario, necessita de regras para que cada um exerca o seu papel de
modo satisfatorio tornando bem sucedidas as estratégias argumentativas” (MOURA, 2020, p.
35).

Como vimos, nesses dois espacos estdo inseridos, a0 menos, 0s quatros sujeitos do
discurso, os sujeitos de fala (sujeito enunciador e sujeito destinatario) e os sujeitos agentes
(sujeito comunicante e sujeito interpretante). Logo, “o ato de linguagem torna-se entdo um ato
interenunciativo entre quatro sujeitos (e ndo 2), lugar de encontro imaginario de dois
universos de discurso que ndo sdo idénticos” (CHARAUDEAU, 2019a, p. 45, grifos do
autor). Assim, o ato de linguagem se concretiza mediante dois processos (producdo e
interpretacdo), nos quais cada sujeito (comunicante e interpretante) € responsavel por um
desses processos. Para que seja possivel compreender de maneira mais consistente o ato de
linguagem, vejamos a seguir o quadro comunicacional formulado por Charaudeau (2019a),
para representar os componentes do fendmeno linguageiro (situacdo de comunicacdo, 0S
espacos interno e externo, e 0s quatro sujeitos: comunicante, enunciador, destinatario e

interpretante):

Figura 1 — Quadro comunicacional
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Fonte: Charaudeau (2019a, p. 52).

Esse esquema formulado por Charaudeau (2019a) corresponde ao nucleo da teoria
Semiolinguistica, uma vez que apresenta, de modo sistematico, de que maneira ocorre uma
situacdo de comunicacdo. Esta, por sua vez, € considerada como todo o acontecimento
discursivo que circunscreve um determinado ato de linguagem. Em seguida, um dos
principais (talvez, o primeiro) aspecto a ser observado é a categoria das circunstancias de
discurso, pois ela revela o ambiente material em que se d& um determinado evento
comunicativo. Para Charaudeau (2019a, p. 32), as circunstancias de discurso acoplam todo o
escopo extralinguistico do ato de linguagem e podem ser definidas como “o conjunto dos
saberes supostos que circulam entre os protagonistas do ato de linguagem”. Esses saberes se
inserem em saberes supostos acerca do mundo por intermédio de praticas sociais partilhadas e
saberes supostos sobre pontos de vista comuns entre os protagonistas do ato de linguagem.

Prosseguindo com os elementos que compdem o quadro de comunicagdo, temos o
espaco externo, ou seja, o espaco real, onde estdo inseridas a cultura, a sociedade, a politica e
onde também se encontram 0s sujeitos reais, psicossociais, chamados de sujeitos parceiros
(sujeito comunicante — EUc e o sujeito interpretante — TUi), que séo testemunhas do real. De
acordo com Charaudeau (2019a), esse espa¢o é o contexto de producgdo do discurso, ou seja,
local em que se tem acontecimentos politicos, crises na sociedade, eventos importantes que

irdo contextualizar o ato de linguagem no momento em que ele foi produzido. Ainda nesse
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ambito externo, temos 0s sujeitos comunicante e interpretante, 0s quais precisam ser
explicados.

O sujeito comunicante (EUc) é quem projeta a imagem do sujeito enunciador (EUe) e
inicia o processo de producéo discursiva, se unindo ao sujeito interpretante (TUi) e ao sujeito
destinatario (TUd). Ndo podemos esquecer que o EUc é um ser real, que se encontra no
espaco externo e que é testemunha de um real e que possui uma identidade social. Para
Charaudeau (2019a), o sujeito comunicante € um sujeito pertencente ao real, mas um real que
entra na esfera discursiva e que sera o responsavel por introduzir o processo de producao que
existe pelas circunstancias de discurso especificas ao ato enunciativo.

O sujeito interpretante (TUi) é o responsavel pelo processo de interpretacdo das
informacdes que sdo produzidas pelo sujeito enunciador (EUe), ele age independente do EU,
visto que o TUi apenas estara sobre o dominio do EU se ele se identificar como o TUd. N&o
acontecendo isso, ele depende apenas dele proprio para se instituir. “O TUi s6 depende dele
mesmo € se institui no instante exato em que opera um processo de interpretagdo”
(CHARAUDEAU, 2019a, p. 46). Quando analisamos 0s sujeitos de um ato de linguagem,
podemos notar que o0 TUi serd composto por todas as pessoas que tiveram acesso ou que, de
alguma forma, estejam envolvidas no discurso proferido por um EUc.

Segundo Charaudeau (2019a), o espago interno é o espaco do discurso, do texto, da
fala e onde ocorre a troca linguageira. Aqui nesse espaco encontram-se 0s sujeitos de fala,
também chamados de protagonistas (sujeito enunciador — EUe e o sujeito destinatario — TUd),
que participam do processo de producdo e sdo seres que existem no e pelo discurso. Eles
transformam o real em discurso e se apresentam como 0s responsaveis por efetivarem o
processo enunciativo, engendrando diferentes efeitos de sentido.

O sujeito enunciador (EUe) € uma imagem criada pelo EUc, visando, em ultima
instancia, interpelar o TUd. E importante acrescentar que EUe e EUc ndo estabelecem uma
relacdo de transparéncia, uma vez que o EUc pode, em dadas situagdes, mascarar suas reais
intencdes por meio do EUe. Como diz Charaudeau (2019a, p. 49, grifos do autor), “o EUe ¢
apenas uma mascara de discurso usada por EUc”. Nao deixemos de lembrar que o EUe é um
sujeito de fala pertencente ao espaco interno, o espaco do dizer, por isso dizemos que o EUe é
quem ird produzir os efeitos de discurso na tentativa de interpelar o TUi.

O sujeito destinatario (TUd) é classificado como “o interlocutor fabricado pelo EU
como destinatario ideal, adequado ao seu ato de enunciacio” (CHARAUDEAU, 2019a, p.
45). Diferentemente do TUi, o TUd € o publico idealizado pelo EUe, o pablico que o EUe
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pretende atingir com o seu discurso, ou seja, sdo aqueles que o EUe tentard convencer e
persuadir por meio do discurso, a fim de que ocorra uma tomada de atitude por parte do
auditorio idealizado. Enquanto o TUi se institui por ele proprio, o TUd € dependente do EU
para se instituir, sendo assim, ele também faz parte desse processo discursivo e é peca
fundamental na encenacdo linguageira. Diante disso, entendemos que o TUd sempre estara
presente no ato de linguagem, seja explicita ou implicitamente, pois todo discurso almeja

influenciar.

Contrato de comunicacgao

O contrato de comunicacdo € uma das principais categorias da teoria Semiolinguistica
e diz respeito a um acordo estabelecido previamente entre os sujeitos participantes do ato de
linguagem. Tais sujeitos pertencem a uma mesma comunidade social, por isso partilham de
um mesmo saber e/ou conhecimento em comum. Isso € necessario para que haja a relacéo
contratual, pois caso 0s sujeitos ndo se reconhecam e ndo partilhem dos mesmos saberes,
certamente havera uma ruptura e o ato de linguagem nao logrard o éxito esperado. Logo, a
nocao de contrato comunicacional sugere que 0s sujeitos, inscritos em um mesmo contexto de
praticas sociais, estejam abertos a chegarem a um acordo acerca das manifestacGes
sociolinguageiras de tais praticas. “Em decorréncia disso, 0 sujeito comunicante sempre pode
supor que o outro possui uma competéncia linguageira de reconhecimento analoga a sua.
Nesta perspectiva, o ato de linguagem torna-se uma proposicéo que o EU faz ao TU e da qual
ele espera uma contrapartida de conivéncia” (CHARAUDEAU, 20194, p. 56).

Essa relacdo contratual ora apresentada impde restrices especificas e elas indicardo
aos sujeitos o que é permitido ou ndo no contexto enunciativo imediato. Na verdade, se trata
de um estatuto sociolinguageiro, firmado entre os sujeitos que partilham de um mesmo saber
social e que sdo responsaveis pelas circunstancias de discurso e de interpretacdo. Ainda
segundo Charaudeau (2019a, p. 60), o contrato de comunica¢ao se apresenta “[...] constituido
pelo conjunto das restricbes que codificam as praticas sociolinguageiras, lembrando que tais
restricdes resultam das condic¢des de producéo e de interpretagdo (Circunstancias de Discurso)
do ato de linguagem”. Todo contrato, geralmente, apresenta restricdes que sdo responsaveis
por estabelecer o que é ou ndo permitido nessa espécie de acordo.

Charaudeau (2001) institui quatro componentes do contrato: a) finalidade, b)
identidade dos participantes, ¢) propoésito e d) circunstancias materiais. E preciso ver cada um

deles detalhadamente. O primeiro ocorre quando tratamos da finalidade de um ato de
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linguagem, ou seja, quando estamos querendo entender com que objetivo o ato foi produzido
e qual a mensagem transmitida por meio dele. O segundo componente contempla a identidade
dos sujeitos participantes da troca linguageira, como, por exemplo, quem sdo 0s sujeitos,
quais status sociais ocupam, o que almejam. S0 questdes como essas que contribuirdo com o
entendimento de determinado ato enunciativo.

O terceiro refere-se ao propoésito e aborda um conhecimento prévio que se tem sobre
determinado tema que se propde a tratar no ato de linguagem, pois quando o sujeito toma a
palavra certamente ele ja& tem algum planejamento sobre o que ird falar, logo, tem um
conhecimento especifico sobre o0 assunto, pois ninguém fala por falar. O quarto diz respeito as
circunstancias materiais e refere-se ao meio pelo qual o ato de linguagem se realiza, se é por
meio da oralidade ou texto escrito, se 0s participantes estdo presentes fisicamente ou se a
troca linguageira ocorre de forma virtual, se os participantes se veem, mas nédo estdo presentes
no mesmo espaco fisico, se havia apenas um participante ou varios.

Segundo Corréa-Rosado (2014), a finalidade, a identidade dos participantes e o
propdsito sdo 0s meios pelos quais 0s sujeitos da troca linguageira irdo se reconhecer, a partir
do momento em que os participantes se identificam com o objetivo a que o ato foi produzido,
com a identidade do outro participante e com o assunto que esta sendo tratado pelo ato de
linguagem, eles vdo estabelecer ligagbes que fundamentam o contrato comunicacional.
Portanto, conforme o autor, essa ideia sobre contrato implica “condi¢gBes como a existéncia de
dois sujeitos em relacdo de intersubjetividade, de convengdes, normas e acordos que regulam
a troca linguageira e de saberes partilhados, que compdem as circunstancias de producdo e
interpretagdo do discurso” (CORREA-ROSADO, 2014, p. 14).

Além dos componentes do contrato que acabamos de ver, temos, segundo postula
Charaudeau (2005), os principios contratuais que sao indissocidveis e que colaboram para as
condicBes de comunicacdo. Sdo eles: a) principio de alteridade, b) principio de pertinéncia, c)
principio de influéncia, e d) principio de regulacdo. E importante discorrer sobre cada um
deles e mostrar a importancia para o estabelecimento da relagdo contratual.

O principio de alteridade, também chamado de principio de interacdo, se caracteriza
pela troca linguageira entre os sujeitos do ato de linguagem. Na alteridade ocorre a alternancia
de papéis comunicativos, isto é, o reconhecimento do outro enquanto sujeito interpretante.
Nesse sentido, 0s sujeitos se reconhecem por meio das semelhangas, mas também das
diferengas. Embora estejam dispostos a manter a troca linguageira, 0 processo nao &

simétrico. Segundo Charaudeau (2005), os sujeitos sdo semelhantes porque compartilham de
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saberes comuns e se identificam pela diferenca, pois € ela que vai fazer com que eles
assumam papéis diferentes, um assumindo o papel de sujeito emissor-produtor (sujeito
comunicante) e 0 outro no papel de sujeito receptor-interpretante (sujeito interpretante).

O principio de pertinéncia concerne ao compartilhnamento de saberes entre os sujeitos
do ato de linguagem. E necessério que eles se identifiquem com o que for apresentado por
intermédio do discurso e é preciso reconhecer se o ato de linguagem tem relevancia, se é algo
importante, visto que, quando se projeta um determinado discurso, procura-se envolver
aqueles que participam da encenacdo linguageira. S6 ha pertinéncia em um ato de linguagem
se 0 sujeito comunicante (EUc) e o sujeito destinatario (TUd) estiverem engajados
interacionalmente em todo o processo, como bem explica o linguista francés Charaudeau
(2005).

O principio de influéncia refere-se as intencionalidades, pois, geralmente, quando se
produz um ato de linguagem, ele apresenta efeitos de persuasdo, sedugdo, emogdo, com o
objetivo de influenciar o parceiro e, de alguma forma, interpelar o outro, levando-o a agir.
Como lembra Corréa-Rosado (2014, p. 7), “o sujeito produtor do ato de linguagem, através de
sua encenacdo discursiva, quer atingir seu parceiro seja para fazé-lo agir, seja para emociona-
lo, seja para orientar seu pensamento”. Assim, infere-se que 0 ato de linguagem néo € neutro
ou inocente, mas almeja suscitar emogdes no sujeito interpretante, buscando conquistar a sua
adesdo ao assentimento de uma proposta apresentada.

O principio de regulacdo corresponde a maneira com que 0 sujeito comunicante (EUc)
organiza seu discurso de forma que consiga manter o engajamento dos parceiros da
comunicacdo. Este principio esté totalmente ligado ao de influéncia, uma vez que visa manter
a interacdo do ato de linguagem até atingir a intencionalidade almejada. Segundo Moura
(2020), o principio de regulacdo trata das condi¢Ges necessarias tanto para desenvolver o
contrato de comunicagdo, quanto para desenvolver a troca linguageira entre os sujeitos. Em
virtude disso, é imprescindivel criar meios para captar a atengdo do outro e garantir que o ato
de linguagem possa cumprir sua missdo: transmitir informacdes com finalidades especificas.

Endossando mais ainda esse pensamento, Charaudeau (2005) advoga que, a fim de
evitar o confronto fisico durante a interacdo e para que ndo ocorra uma ruptura da fala, “os
parceiros procedem a « regulacdo » do jogo de influéncias. Para isso, eles recorrem a
estratégias no interior de um quadro situacional que assegure uma intercompreensdo minima,

sem a qual a troca ndo ¢ efetiva” (CHARAUDEAU, 2005, p. 3). Assumimos que essa ideia de
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regulacdo postulada pelo autor assemelha-se ao acordo argumentativo'® da Retdrica e até
mesmo a negociacdo da Linguistica Textual em que é imprescindivel a interagdo. O mais
importante € estabelecer uma situacdo de comunicacdo que se mantenha dialdgica.

Esses principios (alteridade, pertinéncia, influéncia e regulagcdo) que acabamos de ver
representam o processo de transacdo por meio do qual o sujeito comunicante apresenta ao
sujeito interpretante as informacdes acerca de um mundo significado. Monnerat (2021) afirma
que esses principios representam a base do contrato comunicativo estabelecido entre 0s
sujeitos comunicante e interpretante. Além desses quatro procedimentos, existem as
estratégias discursivas que o sujeito se utiliza, a fim de lograr éxito durante o ato de
linguagem. Provavelmente, os atos de linguagem que apresentarem tais estratégias discursivas

conseguirdo alcancar seu objetivo sociocomunicativo com maior eficacia.

As estratégias discursivas

As estratégias discursivas S0 recursos que O sujeito comunicante utiliza para
influenciar o sujeito interpretante. Charaudeau (2009) afirma que essas estratégias pertencem
ao nivel discursivo do ato de linguagem e definem a relacdo do contrato de comunicacao.
Nesse sentido, a nogdo de estratégia se efetiva quando “o sujeito comunicante (EUc) concebe,
organiza e encena suas intenc@es de forma a produzir determinados efeitos — de persuasdo ou
de seducdo — sobre o sujeito interpretante (TUi), para leva-lo a se identificar — de modo
consciente ou ndo — com o sujeito destinatario ideal (TUd) construido por EUc”
(CHARAUDEAU, 2019a, p. 56). Nesse sentido, o sujeito comunicante avalia de que maneira
ird se utilizar de manobras com o objetivo de organizar o projeto de fala. Entre as estratégias
descritas por Charaudeau (2009) esto as seguintes: estratégia de legitimacio®!, credibilidade
e a de captacdo, que poderdo contribuir com a encenagdo do sujeito comunicante do ato de
linguagem. E importante apresentar cada uma delas, definindo-as de acordo com a teoria em
destaque.

As estratégias de legitimacdo associam-se a autoridade que o sujeito comunicante

apresenta quando profere o discurso. Aspectos como a fungdo social e a imagem de si (ethos)

100 inicio e o desenvolvimento da argumentaciio “pressupdem acordo do auditério. Esse acordo tem por objeto
ora 0 conteldo das premissas explicitas, ora as ligacbes; do principio ao fim, a analise da argumentagdo versa
sobre o que é presumidamente admitido pelos ouvintes” (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2014, p. 74).
11 Segundo Rebello (2021, p. 22), a estratégia de legitimagio ndo ¢ o mesmo que legitimidade. Por exemplo, um
padre tem legitimidade para celebrar uma missa. No entanto, s6 contemplara a legitimacéo se construir uma boa
imagem de si (ethos) quando proferir o discurso.
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construidos no processo discursivo, sdo fatores que atestam a legitimacdo do sujeito
comunicante. Para Charaudeau (2009, p. 7), essas estratégias mostram a necessidade de criar
ou de reforcar a “posicao de legitimidade do sujeito falante quando este tem duvidas quanto a
maneira pela qual o outro percebe seu ‘direito a palavra’. Precisa entdo persuadir seu
interlocutor de que sua fala e sua maneira de falar correspondem a posicao de autoridade que
seu status lhe confere” por meio do discurso que é encenado.

As estratégias de credibilidade mostram de que maneira o sujeito comunicante almeja
apresentar seu discurso como crivel, verdadeiro, confiavel. Assim, ele se utiliza de atitudes
que apresentam neutralidade, distanciamento e engajamento. E 0 momento por exceléncia em
gue o sujeito comunicante deve apresentar as provas daquilo que se diz. Consoante Rebello
(2021, p. 23), “¢ comum a midia utilizar o discurso relatado que funciona, estrategicamente,
como um discurso de prova”, conferindo autenticidade ao ato de linguagem encenado.
Portanto, “as estratégias de credibilidade levam o sujeito falante ndo mais a assegurar sua
legitimidade, (embora muitas vezes estejam ligadas), mas a fazer crer ao interlocutor que o
que ele diz ¢ ‘digno de f¢’” (CHARAUDEAU, 2009, p. 7).

As estratégias de captacdo visam conquistar 0 sujeito interpretante por meio de
aspectos como polémica, seducdo e dramatizagcdo. A primeira ocorre quando é apresentada
uma posicao contraria que gera conflitos; a segunda surge quando se oferece alguma proposta
que trard, de alguma maneira, beneficios para o outro; a terceira acontece quando o sujeito
comunicante apela para o estado passional do interlocutor. Em resumo, o objetivo é atingir 0s
sentimentos, as paixdes (pathos) do interlocutor, de maneira que ele se identifique com o
discurso e acabe se engajando no ato de linguagem. Nesse sentido, “as estratégias de captagdo
levam o sujeito falante a fazer com que o interlocutor dé sua adeséo absoluta (ndo racional) ao
que ele diz, e, além disso, a sua propria pessoa” (CHARAUDEAU, 2009, p. 7).

Esses trés tipos de estratégias discursivas podem ser utilizados pelo sujeito
comunicante. Essas estratégias constroem a identidade discursiva do sujeito; e o contrato de
comunicacdo estabelece uma identidade discursiva especifica, convencional que se destina a
determinado momento de encenacéo linguageira. Partindo desse ponto, 0 sujeito comunicante
podera ou ndo fazer uso dessas estratégias apresentadas, a fim de tornar seu discurso
arrebatador e conseguir convencer e persuadir 0 sujeito interpretante, a partir das referidas
estratégias apresentadas. Assumimos que se um orador habilidoso utilizar a legitimacédo, a

credibilidade e a captacdo, entdo, certamente conseguird a adesdo de seu auditorio idealizado,

225



VERBUM (ISSN 2316-3267), v. 11, n. 3, p.213-242, out. 2022
MAX SILVA DA ROCHA, LOUISE DA SILVA TORRES E JOAO BENVINDO DE MOURA

pois acreditamos que esses recursos conseguem tornar um discurso com maior potencial

persuasivo.

O discurso das midias

Em Charaudeau (2019b), encontramos um estudo acerca das idiossincrasias do
discurso midiatico. Nele, o autor postula que, como todo ato comunicativo, a comunicacao
midiatica apresenta duas instancias especificas: a de producdo e a de recepcao. Na primeira,
temos o ato de fornecer a informagdo ao auditério, a fim de fazer saber, para que o
destinatario possa consumir as informagfes propagadas. Nessa instancia, “nunca se sabe
realmente quem pode responder por uma informagdo, mesmo quando é assinada por um
determinado jornalista, de tanto que os efeitos da instdncia midiatica de producdo
transformam as intencbes da instdncia de enunciagdo discursiva tomada isoladamente”
(CHARAUDEAU, 2019b, p. 74). Neste trabalho, consideramos os desdobramentos entre
sujeito comunicante e sujeito enunciador para chegar a uma possivel compreensdo dessa
instancia produtora.

Na segunda, temos a manifestacdo de interesse do destinatario em consumir tais
informacg6es. Obviamente, ndo se trata de um publico geral, pois sabemos da heterogeneidade
existente em nossa sociedade. “Geralmente, nos estudos que tratam das midias, considera-se
que € o publico que constitui a instancia de recepcdo. Entretanto, sabe-se que o publico é uma
entidade composita que ndo pode ser tratado de maneira global” (CHARAUDEAU, 2019b, p.
78). Em nosso estudo, consideramos os leitores da noticia veiculada no site G1 das
Organizacdes Globo como sendo essa instancia da recepcdo, uma vez que se constituem como
os destinatarios das informacdes transmitidas. Certamente, o principal objetivo da noticia é
fazer com que os consumidores desse género possam acreditar no que esta sendo apresentado
como verdade e que realizem ac¢des de acordo com o que preceitua o contetdo da noticia.

Por tras da noticia, ndo temos apenas o jornalista que assina, mas todos aqueles que
compdem o sistema de comunicacdo e sdo esses 0S responsaveis por formatarem as
informacdes do mundo e coloca-las em discurso, ou seja, semiotiza-las. E a partir disso que
ocorrem as manipulaces de forma que possam direcionar as opiniGes e é nessa busca em
captar o sujeito interpretante que, na instancia de producdo, os sistemas midiaticos visam
“conduzir sua interpretagdo em uma diregdo especifica, fazendo-0 pensar e sentir de maneira

mais ou menos programada discursivamente” (FERES; RIBEIRO; MONNERAT, 2021, p.
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91). O sujeito interpretante, dessa forma, ndo faz uma interpretacdo autbnoma, mas
influenciada pela forma de ver as informacgfes a partir do ponto de vista dos sujeitos que
produziram a noticia.

Charaudeau (2019b) apresenta duas finalidades do contrato midiatico: o fazer saber e 0
fazer sentir, insuflados pelo alvo intelectivo e afetivo, respectivamente. O alvo intelectivo
concerne ao destinatario pensante que ira analisar se a noticia é relevante, se o sistema
informativo tem credibilidade; o alvo afetivo ndo enfatiza a noticia de forma racional, mas
sim de forma emocional, por isso que “a instancia mididtica constroi hipdteses sobre o que é
mais apropriado para tocar a afetividade do sujeito alvo” (CHARAUDEAU, 2019b, p. 81). A
instancia midiatica seleciona as devidas estratégias discursivas de forma a conquistar por
meio da racionalidade ou passionalidade. Mesmo assim, essas duas instancias podem aparecer
de forma conjunta, com a mesma finalidade: conquistar a adesdo do sujeito destinatario.

Acerca do género discursivo noticia, Charaudeau (2019b, p. 132) postula: “propomos
chamar ‘noticia’ a um conjunto de informagbes que se relaciona a um mesmo espaco
tematico, tendo um carater de novidade, proveniente de uma determinada fonte e podendo ser
diversamente tratado”. A noticia corresponde aos acontecimentos do mundo real que séo
revelados e tornados publicos por meio das midias. Ja Costa (2014, p. 157), em seu dicionario
de géneros textuais, afirma que o género noticia ¢ “um relato ou narrativa de fatos,
acontecimentos, informacdes recentes ou atuais, do cotidiano, ocorridos na cidade, no campo,
no pais ou no mundo, os quais tém grande importancia para a comunidade e publico-leitor”.

Constatamos, assim, que a noticia se efetiva por meio de acontecimentos do dia a dia,
oriundos dos mais diversos campos da atividade humana. Para Alves Filho (2011, p. 90), “a
noticia é um dos géneros aos quais as pessoas estdo mais intensamente expostas em sua vida
cotidiana porque ela ¢ difundida em inimeros lugares e suportes”. Neste trabalho, a noticia
que foi amplamente divulgada teve como acontecimento central o suposto caso de desvios
milionarios realizados na AFIPE, sob a lideranca do entdo padre Robson de Oliveira Pereira,
fundador dessa associagdo. Na proxima secdo, procederemos as andlises dos atos de

linguagem selecionados com base na teoria semiolinguistica apresentada neste trabalho.

Atos de linguagem do género noticia a luz da Semiolinguistica

Neste momento, passaremos as analises dos atos de linguagem que foram

selecionados. Os atos aqui apreciados foram recortados do evento comunicativo noticia, por
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meio da qual foi possivel recortar os atos linguageiros que apresentaram recursos
potencialmente argumentativos com base no ethos, logos e pathos, além de outras categorias
ja referenciadas neste trabalho. Inicialmente, importa compreender, com base na teoria
Semiolinguistica do discurso, de que maneira os componentes do quadro comunicacional,
bem como do contrato de comunicacdo e das estratégias discursivas estdo postos no discurso
de modo a influenciar as opinifes das pessoas e persuadi-las. Eis o primeiro ato de linguagem

a sequir:

Ato de linguagem 1: “Conhega a trajetoria do padre Robson e entenda a investigagdo do MP sobre
a compra de imoveis de luxo com dinheiro de fiéis. Valor movimentado nas contas da Associacdo
Filhos do Pai Eterno, na ultima década, chega a R$ 2 bilhdes. MP investiga gasto de R$ 120

milhdes com bens ndo ligados a atividades religiosas”.

Fonte: https://gl.globo.com/go/goias/noticia/2020/08/27/entenda-a-ascensao-de-padre-robson-na-igreja-as-

movimentacoes-milionarias-de-sua-entidade-e-0-escandalo-de-desvio-de-dinheiro.ghtml. Acesso em agosto de
2020.

Neste primeiro ato de linguagem, vemos a presenca dos sujeitos pertencentes ao
qguadro comunicacional proposto na teoria semiolinguistica charaudiana. Esse discurso
apresenta um sujeito comunicante e enunciador, constituido pelo sujeito que assina a noticia,
neste caso, o jornalista Rafael Oliveira. Este, por sua vez, devidamente autorizado por outro
sujeito comunicante (OrganizacGes Globo, redatores, diretores de jornalismo, entre outros),
busca, por meio do principio de influéncia, persuadir o sujeito interpretante (todos aqueles que
sdo consumidores da noticia) acerca de uma possivel desonestidade do Padre Robson de
Oliveira Pereira enquanto religioso, fundador e, principalmente, lider da AFIPE com sede na
regido metropolitana de Goiania.

O enunciador encadeia a seguinte sequéncia: “Conheca a trajetoria do padre Robson e
entenda a investigagdo do MP sobre a compra de iméveis de luxo com dinheiro de fiéis”.
Diante disso, observamos que o enunciador, por meio de um modo verbal imperativo
(conheca), interpela o sujeito destinatario para que acredite no que estd sendo noticiado e
possa ler a noticia na integra. Como forma de mostrar a credibilidade dessa noticia, 0
enunciador fundamenta o seu dizer em um discurso citado?, uma vez que quem esta

investigando e descobrindo os possiveis crimes cometidos é o Ministério Publico e ndo o

12 «“A nogdo de discurso citado corresponde as formas linguisticas de representaco do discurso alheio, ou seja, a
representacdo do discurso de um enunciador distinto daquele que ¢ responsavel pela enunciacdo do discurso”
(PIRIS, 2012, p. 157).
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sujeito enunciador. Assim, mesmo sendo uma investigagdo em pleno andamento, o
enunciador infere e faz crer que ja se trata de um fato, ou seja, que realmente o sacerdote
catdlico comprou “imoveis de luxo” e “com dinheiro de fi¢is”. Isso evidencia os
posicionamentos ideoldgicos do sujeito comunicante e do sujeito enunciador, 0s quais coagem
0 auditorio para que este acredite nessas informagdes que estdo sendo noticiadas por um dos
maiores sites de noticias do Brasil.

Em seguida, o enunciador ressalta: “Valor movimentado nas contas da Associagdo
Filhos do Pai Eterno, na ultima década, chega a R$ 2 bilhdes”. Neste momento, o sujeito
enunciador recorre a um argumento de quantidade®®, pois é dito que a referida associagéo
movimentou cerca de 2 bilhdes de reais, ou seja, um valor astronémico. Desse modo, 0
enunciador formula para o destinatario uma imagem negativa da AFIPE, baseado em dados
numéricos, 0s quais, por consequéncia, Sdo persuasivos. A partir dessas assercoes,
depreendemos que uma associacdo que deveria utilizar uma grande soma de recursos doados
por fiéis para fins caridosos, provavelmente desviou esses recursos, conforme o discurso
apresentado nesse primeiro ato de linguagem. Essa informacdo pode, de algum modo,
impactar decisivamente a opinido dos leitores que sdo ou ndo filiados a AFIPE. Dessa
maneira, também é possivel verificar o principio de captacdo, visto que algumas paixdes
podem ser despertadas mediante o discurso do enunciador, a exemplo da indignacdo, da
colera, do ddio, da vergonha, entre outras, ocasionadas por esse possivel esquema corrupto
com lagos religiosos. Por isso, notamos que o discurso do sujeito enunciador apresenta
recursos discursivos ligados a patemizacao, cuja funcédo é, de algum modo, despertar emocgoes
no publico.

Na ultima parte desse ato de linguagem, temos a seguinte sequéncia discursiva: “MP
investiga gasto de R$ 120 milhdes com bens nao ligados a atividades religiosas”. Novamente,
percebemos que o sujeito enunciador se utiliza do discurso citado, ou seja, o responsavel por
esse discurso ndo € o jornalista assinante da noticia, mas sim o Ministério Publico, que é o
representante da investigacdo. Vemos, ainda, a recorréncia do argumento de quantidade ao
utilizar a expressdo 120 milhGes de reais. O sujeito enunciador, com o objetivo de interpelar o
sujeito destinatario, faz saber que, possivelmente, esse montante de dinheiro adquirido por
intermédio de doagdes dos fiéis catolicos ndo foi usado em atividades religiosas e
filantropicas pela AFIPE. Com isso, 0 sujeito enunciador, via seu discurso, podera fazer com

que o auditorio sinta determinadas paixdes que podem, de alguma maneira, fazer com que o

13 “Entendemos por lugares da quantidade os lugares-comuns que afirmam que uma coisa € melhor do que outra
por razdes quantitativas” (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2014, p. 97).
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sujeito destinatario tome atitudes, como, por exemplo, deixe de seguir a religido catélica
apostolica romana, bem como se desfilie da referida associa¢do fundada pelo padre Robson de
Oliveira Pereira.

Portanto, notamos, neste primeiro ato de linguagem aqui analisado, que a finalidade ¢,
por meio do género discursivo noticia, apresentar 0s acontecimentos que envolveram a AFIPE
e 0 padre Robson de Oliveira Pereira nesse suposto caso de corrupcdo. De maneira habilidosa
e estratégica, o0 sujeito enunciador busca agir sobre o sujeito destinatario, com o objetivo de
convencé-lo e persuadi-lo. Eles ndo estio presentes face a face, mas de maneira virtual, tendo
em vista que o site G1 das Organiza¢des Globo é um dos maiores sites de noticias do pais e
tem um grande alcance e numero de seguidores nas redes sociais. Assim sendo, existe uma
relacdo de alteridade, pois a todo momento o discurso do sujeito enunciador almeja causar
efeitos racionais e emocionais no sujeito destinatario. Logo, o sujeito comunicante ocupa um
lugar de legitimidade e também apresenta legitimacdo por meio do discurso, ja que se utiliza
de provas (citacdo do MP) acerca do que estd noticiando. Neste caso, o discurso citado
configura-se como um plano de credibilidade ao projeto de fala do sujeito enunciador nesse

momento enunciativo. Em seguida, passaremos ao segundo ato de linguagem analisado.

Ato de linguagem 2: De celebridade religiosa a investigado pelo Ministério Publico de Goias por
suspeita de desvio de R$ 120 milhdes doados por fiéis, padre Robson de Oliveira Pereira nega as
irregularidades e se afastou das atividades na Igreja Catdlica durante a apuragdo. Antes, ele era
responsavel por organizar a Romaria do Divino Pai Eterno, em Trindade, na Regido Metropolitana
de Goiania, considerada a maior do mundo em devoc¢do a Santissima Trindade e que atrai, todos 0s

anos, cerca de 3 milhdes de fiéis.

Fonte: https://gl.globo.com/go/goias/noticia/2020/08/27/entenda-a-ascensao-de-padre-robson-na-igreja-as-

movimentacoes-milionarias-de-sua-entidade-e-0-escandalo-de-desvio-de-dinheiro.ghtml. Acesso em agosto de
2020.

Nesse segundo ato de linguagem, temos uma continuidade sequencial da noticia que
estamos analisando a luz da teoria charaudiana. Em seguida, vemos que o sujeito enunciador
argumenta sobre as diferentes imagens do sacerdote: “De celebridade religiosa a investigado
pelo Ministério Publico de Goias™. Verificamos, nessa asser¢ao, que o sujeito enunciador, por
meio desse discurso comparativo, cria um antagonismo entre as imagens de celebridade e
investigado, suscitando uma imagem negativa do padre Robson. Isso acontece porque o

referido sacerdote possuia um lugar de credibilidade, de prestigio social, por meio de sua
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funcdo sacerdotal, tendo em vista que ele constantemente estava na midia, a exemplo de um
programa religioso (Programa do Divino Pai Eterno) na Rede Vida de televiséo.

Diante disso, com o objetivo de formular o projeto de fala, o sujeito enunciador mostra
ao sujeito destinatario uma possivel desconstrugdo dessa credibilidade, j& que padre Robson
de Oliveira Pereira se tornou alguém investigado por corrup¢do, ao ser acusado de desviar
alguns milh@es de reais da AFIPE criada e dirigida por ele mesmo e, desse modo, cria-se uma
discrepancia entre essas diferentes imagens (celebridade e investigado), os quais culminam
com uma imagem deveras negativa do chefe religioso catdlico apostolico romano.

Novamente, seguindo o modus operandi do primeiro ato de linguagem, percebemos
que o sujeito enunciador recorre ao argumento de quantidade (120 milhdes), que é utilizado
nesse discurso com o objetivo de endossar ainda mais a tentativa de mostrar uma possivel ma
conduta do religioso catélico, a qual vai ao encontro da possivel corrup¢do impetrada.

Nesse sentido, a intencdo do sujeito enunciador certamente € mostrar ao sujeito
destinatario que padre Robson de Oliveira Pereira ndo merece confianca, uma vez que esta
sendo acusado de préatica criminosa. Por isso que ele “se afastou das atividades na Igreja
Catolica”. Essas construcdes discursivas mobilizadas pelo sujeito enunciador visam
influenciar e comover os leitores dessa noticia em tela sobre a honestidade do sacerdote
catdlico a frente da AFIPE. Assim sendo, percebemos que a construgdo da noticia caminha no
sentido de forjar um fazer saber no campo racional e um fazer sentir no campo patémico
acerca dos acontecimentos noticiados pelo site G1 das Organizagdes Globo.

Ademais, o sujeito enunciador evoca uma memoria discursiva sobre as atividades que
padre Robson de Oliveira Pereira exercia, quando afirma: “antes, ele era responsavel por
organizar a Romaria do Divino Pai Eterno”. Nessa sequéncia discursiva, constatamos que 0
sujeito enunciador apresenta uma imagem de competente do padre Robson, pois este
conseguia organizar uma Romaria com grande quantidade de pessoas. Essa festividade
religiosa crista de linha catolica era “considerada a maior do mundo em devogdo a Santissima
Trindade”, razdo por que prova a importancia da referida associa¢do para a captacdo de mais
afiliados e adeptos a AFIPE, coordenada pelo entdo padre Robson. Nesse trecho, ainda
podemos identificar a utilizacdo do argumento de quantidade, pois o0 sujeito enunciador
aborda a questdo por meio de razdes quantitativas, ao dizer que se trata da “maior do mundo”.

No final desse segundo ato de linguagem, notamos, mais uma vez, de forma
recorrente, a utilizagdo do argumento de quantidade pelo sujeito enunciador, quando assevera:

“e que atrai, todos os anos, cerca de 3 milhdes de fi¢is”. Esse recurso argumentativo, por meio
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de dados numéricos, atesta o grande alcance da AFIPE. Isso mostra que a referida associacdo
consegue atrair milhdes de pessoas que confiam e doam recursos financeiros a essa instituicéo
que se apresenta apenas com fins religiosos. Desse modo, 0 sujeito enunciador cria uma
imagem institucional da AFIPE como uma entidade que tem a capacidade de congregar
milhdes de seguidores em todo o Brasil. Talvez, esse alcance aconteca por meio dos
programas de TV apresentados pelo padre Robson na Rede Vida de televisdo, enquanto uma
“celebridade” do meio religioso cristdo catolico. Por meio desses recursos discursivos ora
apresentados, podemos verificar a construcdo dos possiveis sentidos manifestados explicita e
implicitamente. A seguir, teremos a apresentacdo e analise do terceiro ato de linguagem.

Ato de linguagem 3: O padre entrou para 0 seminario aos 14 anos e se tornou sacerdote 10 anos
depois. Ao se formar, foi ganhando destaque na igreja e comegou a escalar cargos na hierarquia
cat6lica. Antes de se tornar padre, recebeu a funcdo de formador, aos 18 anos, e foi um dos Unicos
no pais, segundo a biografia relatada pelos pais de Robson ao portal Divino Pai Eterno. Depois,
estudou na Irlanda e em Roma. Ao voltar ao Brasil, recebeu a fungéo de reitor da Basilica do Divino

Pai Eterno, na cidade natal.

Fonte: https://gl.globo.com/go/goias/noticia/2020/08/27/entenda-a-ascensao-de-padre-robson-na-igreja-as-

movimentacoes-milionarias-de-sua-entidade-e-0-escandalo-de-desvio-de-dinheiro.ghtml. Acesso em agosto de
2020.

Neste terceiro ato de linguagem, podemos observar gque 0 sujeito enunciador apresenta
um trecho da fala dos pais de padre Robson, por meio do discurso citado. Os genitores do
referido sacerdote tecem comentarios acerca da trajetéria de vida de seu filho. Inicialmente,
temos a seguinte sequéncia discursiva por meio de uma biografia relatada pelos pais de padre
Robson: “O padre entrou para o seminario aos 14 anos ¢ se tornou sacerdote 10 anos depois”.
Nesse momento, constatamos, nesse trecho do discurso citado, a construcdo discursiva da
imagem do referido religioso catélico, visto que o apresenta como alguém inteligente,
competente, estudioso, pois em apenas 10 anos ele conseguiu se tornar um sacerdote catélico,
conforme consta na biografia relatada por meio da noticia em tela. Esse periodo de tempo
parece muito curto para uma formacdo dessa envergadura, tendo em vista que, certamente,
padre Robson cursou, além do ensino basico completo, os cursos de Filosofia e Teologia, 0s
quais séo obrigatdrios a formacao sacerdotal de linha religiosa catdlica romana.

Desse modo, conforme consta na noticia, compreendemos que as imagens construidas

sdo parcialmente positivas, razdo por que enaltecem padre Robson. Por meio das imagens
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positivas construidas, também é possivel pensar na ideia de credibilidade, uma vez que ndo é
qualquer seminarista que consegue iniciar o curso aos 14 anos e conclui-lo aos 24, isso € algo
dificil de acontecer. Essa informacdo nos mostra um efeito de patemizacdo, ou seja, almeja
despertar a paixdo da confianga para que o sujeito destinatario acredite na legitimidade,
legitimacdo e credibilidade do citado sacerdote como alguém muito desenvolvido
intelectualmente. No entanto, se trata de um trecho retirado da biografia relatada pelos pais de
padre Robson. Diante disso, é possivel dizer que, primeiro, € apresentada uma imagem
positiva; e, segundo, podemos identificar a critica potencialmente destinada ao referido padre.
Como vemos, esse tipo de discurso ndo apresenta nenhuma neutralidade, ao contrario, ratifica
a ideia de que todo discurso carrega em si elementos significativos que produzem sentidos
diversos.

Apos i1sso, o sujeito enunciador apresenta o seguinte trecho: “Ao se formar, foi
ganhando destaque na igreja e comecou a escalar cargos na hierarquia catdlica”. A partir
desse microato de linguagem, compreendemos que a imagem positiva de padre Robson
continua sendo construida nessa parte do discurso. Provavelmente, por ter se formado aos 24
anos, ainda muito jovem, e, por possuir “destaque”, o referido religioso ascendeu ‘“na
hierarquia catdlica”, o que ratifica uma imagem de competente, inteligente e estudioso.

Ao continuar noticiando os acontecimentos da histéria de padre Robson de Oliveira
Pereira, 0 sujeito enunciador mostra que, na verdade, tais informacgdes foram adquiridas por
meio de um discurso citado, quando ressalta: “Antes de se tornar padre, recebeu a fungdo de
formador, aos 18 anos, e foi um dos Gnicos no pais, segundo a biografia relatada pelos pais de
Robson ao portal Divino Pai Eterno”. Nesse recorte discursivo, constatam0s, novamente, uma
imagem positiva do padre Robson, pois ele “recebeu a fungdo de formador aos 18 anos”.
Diante dessa afirmativa, verificamos que apenas 4 anos ap0s 0 Seu ingresso no seminario, ele
se tornou formador, isto é, alguém responsavel por transmitir ensinamentos da religido a que é
pertencente aos outros companheiros de curso. Essa informagdo também corrobora as
imagens de competente, inteligente e estudioso. Outro aspecto importante é que padre
Robson, na posi¢do de formador, “foi um dos tunicos do pais”. Essa asser¢ao esta
fundamentada no argumento de qualidade, visto que mostra os atributos raros, unicos
encontrados em padre Robson. Dentre muitos seminaristas, ele foi um dos Unicos do pais que
se destacou com apenas 18 anos de idade, ao se tornar formador. Mais uma vez, podemos
perceber as competéncias que sdo atribuidas discursivamente ao padre Robson de Oliveira

Pereira.
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Nesse mesmo momento discursivo, o sujeito enunciador também afirma: “segundo a
biografia relatada pelos pais de Robson ao portal Divino Pai Eterno”. Notamos aqui a
utilizacdo do discurso citado, tendo em vista que o sujeito enunciador recorre a um documento
escrito, fora do ato argumentativo, com o objetivo de comprovar o seu discurso. Assim sendo,
vemos que as informagdes que enaltecem o padre Robson ndo sdo originarias do sujeito
enunciador, mas sim de uma “biografia”. Nesse sentido, cria-se uma ideia de subjetividade
dos familiares, pois quem narra a histéria de vida do referido sacerdote sdo os proprios pais.
Logo, é possivel refletir que se trata de um discurso movedico, dotado de elementos afetivos,
familiares, o que pode, de alguma maneira, despertar uma desconfianca acerca das
competéncias do padre Robson. Quem fala sdo 0s proprios pais, ndo sdo pesquisadores,
cientistas, a midia, os criticos, mas a propria familia. Como sabemos, nenhum discurso é
neutro ou inocente e essas assercOes reverberam possiveis sentidos que apenas criam
diferentes imagens, todas elas positivas, do mencionado sacerdote. Sera que a familia desse
religioso, em um portal de noticias do “Divino Pai Eterno”, iria construir imagens negativas?
Certamente que néo!

No ultimo trecho desse ato de linguagem, podemos ver a seguinte enunciacao:
“Depois, estudou na Irlanda e em Roma. Ao voltar ao Brasil, recebeu a fungéo de reitor da
Basilica do Divino Pai Eterno, na cidade natal”. Como podemos observar, temos a construcéo
discursiva das imagens de competente, inteligente e estudioso do padre Robson, ja que ele
“estudou na Irlanda e em Roma”, razdo por que corrobora essas imagens despertadas. Nao é
qualquer seminarista que tem a oportunidade de estudar em outros paises, sobretudo, em
paises europeus. Por isso, também podemos pensar no argumento da qualidade, uma vez que
padre Robson foi contemplado com essa rara oportunidade. Em seguida, o sujeito enunciador
mostra que o sacerdote, ao regressar do velho mundo, foi escolhido como “reitor da Basilica
do Divino Pai Eterno”. Aqui podemos constatar, novamente, imagens de competente,
inteligente e estudioso, aspectos que outorgaram ao padre Robson de Oliveira Pereira o cargo
de reitor em sua “cidade natal”. Portanto, depreendemos que as estratégias argumentativas
nesse ato de linguagem mostram diferentes construcdes imageéticas que suscitam apenas
aspectos positivos do citado sacerdote catolico romano. A seguir, apresentaremos a analise do

quarto ato de linguagem.

Ato de linguagem 4: Aos 46 anos, 0 padre se envolveu na investigacdo sobre movimentagdo

financeira de recursos doados por fiéis. Estd em curso no Ministério Publico de Goias (MP) uma
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apuracdo acerca de compras de imoveis ndo ligados a atividade religiosa com dinheiro de devotos.
O padre é suspeito de apropriacdo indébita, falsificacdo de documentos, sonegagdo fiscal,
associacdo criminosa e lavagem de dinheiro. Entre os bens luxuosos com o dinheiro da entidade
estdo uma fazenda no valor de R$ 6,3 milhGes, em Abadiania, e uma casa na praia de Guarajuba
(BA), que custou R$ 3 milhdes.

Fonte: https://gl.globo.com/go/goias/noticia/2020/08/27/entenda-a-ascensao-de-padre-robson-na-igreja-as-

movimentacoes-milionarias-de-sua-entidade-e-0-escandalo-de-desvio-de-dinheiro.ghtml. Acesso em agosto de
2020.

Neste quarto ato de linguagem, podemos perceber uma mudanca na narrativa historica
acerca da vida do padre Robson de Oliveira Pereira. Diferentemente do terceiro ato de
linguagem, o qual criou diferentes imagens positivas do referido sacerdote catélico romano,
neste ato de linguagem em tela, constatamos uma oposicao, ou seja, a construcdo de diferentes
imagens negativas desse religioso. Vimos que padre Robson, segundo a biografia relatada
pelos seus proprios pais, se tornou sacerdote aos 24 anos. Ja aqui, verificamos que: “Aos 46
anos, o padre se envolveu na investigacdo sobre movimentagéo financeira de recursos doados
por fi¢is”. Podemos perceber que as imagens positivas dao lugar as negativas, visto que em
apenas 22 anos como sacerdote e como Reitor da Basilica de Trindade/Goias, ele,
provavelmente, se envolveu em um grande esquema de corrupcdo, no qual ele mesmo
liderava. Assim, notamos que a noticia destacada nesse ato de linguagem visa fazer saber ao
auditdrio uma outra imagem do padre Robson, até entdo ainda ndo conhecida pelos fiéis.

Ora, os fiéis sdo o0s responsaveis por contribuirem financeiramente com a AFIPE.
Desse modo, ao se depararem com uma noticia como esta certamente irdo sentir determinadas
emocdes, a exemplo da colera, indignacdo, vergonha, tristeza, odio, dor, entre outros efeitos
patémicos, haja vista que padre Robson de Oliveira Pereira ocupava um lugar de prestigio,
credibilidade, legitimidade. Com isso, compreendemos que, por meio da estratégia de
captacdo, o sujeito enunciador age argumentativamente diante de seu auditorio social, visando
que este possa sentir determinadas emoc¢des que podem, de algum modo, conduzir a agdo. Por
exemplo, as pessoas poderdo deixar de contribuir financeiramente com dizimos e ofertas, bem
como abandonar a religido catolica apostélica romana, entre outras atitudes suscitadas por
meio desse discurso que também é demasiadamente engendrado no campo das emocoes.

Em seguida, verificamos que o sujeito enunciador se utiliza, assim como durante toda
a noticia, de provas para fundamentar sua argumentacao. Ele enuncia: “Estd em curso no

Ministério Publico de Goids (MP) uma apuracdo acerca de compras de iméveis ndo ligados a
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atividade religiosa com dinheiro de devotos”. Nesse momento, vemos que 0 Sujeito
enunciador recorre ao discurso citado, a fim de mostrar ao auditorio uma possivel
comprovacdo de suas assercdes, tendo em vista que toda investigacdo que esta em curso é
realizada pelo “Ministério Publico de Goids (MP)”. Essa men¢ao direta ao citar o MP nos
mostra que 0 sujeito enunciador busca comprovar o seu discurso por meio desse 6rgao
publico de investigacdo. Dessa maneira, entendemos que nem o sujeito enunciador nem o
comunicante sdo os investigadores dessa possivel corrupgédo, por isso a necessidade de fazer
essa mencao ao MP.

Apos isso, o sujeito enunciador ressalta que a investigacdo do MP apura “compras de
imdveis nao ligados a atividade religiosa com dinheiro de devotos”. Esse posicionamento
apresenta ao auditério social uma possivel imagem negativa do padre Robson como alguém
corrupto, capaz de desviar os recursos financeiros da AFIPE, com o objetivo de enriquecer
ilicitamente, bem como adquirir bens sem quaisquer relacbes com as atividades religiosas
dessa associacdo. De posse dessa noticia, o auditério poderd ser acometido por diferentes
paixdes, as quais poderdo exprimir dor ou prazer, como dizia a teoria aristotélica das paixdes.

Assim, percebemos que existe uma relagdo intrinseca entre elementos ligados aos
argumentos racionais e emocionais, como ingredientes da agdo argumentativa no discurso
destacado. Mais adiante, o sujeito enunciador endossa mais ainda a imagem negativa do padre
Robson, ao dizer que: “O padre ¢ suspeito de apropriacdo indébita, falsificagdo de
documentos, sonegacao fiscal, associagdao criminosa e lavagem de dinheiro”. Inferimos que,
mesmo apresentando uma suspeita, essas imagens negativas atribuidas ao referido chefe
religioso culminam com o desgaste das imagens positivas de celebridade, honestidade,
caridade, religioso, sacerdote, lider e guia espiritual.

Em virtude disso, essas imagens construidas de cunho negativo ratificam o projeto de
fala do sujeito enunciador que, ao que tudo indica, almeja ndo somente apresentar a noticia,
mas também mostrar um posicionamento polémico acerca do acontecimento em tela. Mesmo
0 sujeito comunicante também sendo composto pelas Organizagcdes Globo, que tém aos
domingos um horério reservado a missa religiosa e se declara como pertencente a religido
catolica apostdlica romana, acreditamos que ambos, comunicante e enunciador, atuam
conjuntamente para mostrar, de forma estratégica, uma imagem negativa do padre Robson,
bem como da prépria religido cat6lica. Por meio de um efeito de ilusdo da informatividade, o
discurso midiatico parece ser neutro, inocente, mas ndo ha neutralidade nos negocios

humanos mediados pela linguagem no ambito das préaticas sociodiscursivas.
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No ultimo trecho desse ato de linguagem, o sujeito enunciador encadeia a seguinte
sequéncia discursiva: “Entre os bens luxuosos com o dinheiro da entidade estdo uma fazenda
no valor de R$ 6,3 milhGes, em Abadiania, e uma casa na praia de Guarajuba (BA), que
custou R$ 3 milhdes”. Como podemos perceber, o sujeito enunciador passa a detalhar os
possiveis bens adquiridos por padre Robson de Oliveira com o uso das doa¢des dos fiéis.

Notadamente, a imagem negativa permanece nesse trecho e o sujeito enunciador evoca
o argumento de quantidade (R$ 6,3 milhGes) para falar sobre a aquisi¢cdo de uma fazenda; e
repete 0 mesmo argumento numérico (R$ 3 milhdes), para falar de uma casa na praia. Nesse
sentido, é possivel pensar no pathos, uma vez que o auditério podera sentir diferentes
emocdes ao saber dessas informacdes veiculadas via noticia. Provavelmente, nenhum fiel que
doa seus recursos financeiros a uma instituicdo religiosa gostaria de ver esses donativos sendo
desviados de suas finalidades primarias, as quais estdo atreladas ao universo religioso cristao.

Portanto, podemos falar em efeitos patémicos nesse discurso, 0s quais ndo podem ser
diagnosticados precisamente, pois ndo hd uma apreensdo de como cada fiel reagiu a essa
noticia. Mesmo assim, podemos falar que o referido sacerdote, em virtude dessas acusacdes,
foi afastado de suas funcdes e que recentemente teve um pedido de prisdo expedido pela
Policia Federal e, em seguida, o arquivamento desse caso. Assim, a noticia € construida por
meio do cotejo entre as relagdes argumentativas e discursivas postas em cena por meio do
sujeito enunciador, devidamente autorizado pelo sujeito comunicante. Em seguida,

apresentaremos o Ultimo ato de linguagem selecionado para a realizagédo deste estudo.

Ato de linguagem 5: A investigacdo sobre o desvio de doacGes comecou ap6s padre Robson sofrer
ao menos cinco episodios de extorsdo de dinheiro, em 2017, segundo depoimentos colhidos pela
Justica junto ao Ministério Publico de Goias e & Policia Civil. Ao todo, o padre pagou R$ 2,9

milhdes com dinheiro da AFIPE em troca do arquivamento das midias.

Fonte: https://gl.globo.com/go/goias/noticia/2020/08/27/entenda-a-ascensao-de-padre-robson-na-igreja-as-

movimentacoes-milionarias-de-sua-entidade-e-0-escandalo-de-desvio-de-dinheiro.ghtml. Acesso em agosto de
2020.

Nesse ultimo ato de linguagem selecionado para as nossas analises semiolinguisticas,
compreendemos que 0 sujeito enunciador traz a tona novas informacdes sobre 0s possiveis
motivos que fizeram com que padre Robson fosse investigado pelo Ministério Pablico de
Goias. O enunciador afirma: “A investigacdo sobre o desvio de doa¢des comegou apos padre

Robson sofrer ao menos cinco episodios de extorsdo de dinheiro, em 2017”. Nesse momento,
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vemos que o sujeito enunciador desperta uma imagem negativa do referido sacerdote catélico,
pois, primeiro, padre Robson infringiu as ordenancas sacerdotais (a exemplo da quebra do
celibato) e, como consequéncia desse ato, foi extorquido financeiramente por criminosos, em
2017. Por meio do argumento de quantidade, constatamos que foram “ao menos 5 episodios
de extorsdo de dinheiro”, razdo por que apresenta a construgdo da imagem negativa de padre
Robson de Oliveira Pereira como alguém desobediente aos preceitos da formacao sacerdotal
de linha catolica. Foi por causa disso que surgiram as chantagens.

No entanto, o sujeito enunciador, de modo estratégico e habilidoso, evoca mais uma
vez, assim como em outros atos de linguagem j& analisados nessa noticia, a presenca do
discurso citado, representado no momento quando enuncia: “depoimentos colhidos pela
Justica junto ao Ministério Publico de Goiés e a Policia Civil”. Desse modo, verificamos que
0 sujeito enunciador almeja, discursivamente, comprovar a sua argumentacdo por meio da
credibilidade e da higidez das instituicdes (MP e PC) citadas nesse discurso. Assim sendo, 0
sujeito enunciador mostra, nesse quinto ato de linguagem, um cotejo entre duas situagOes
distintas: a primeira ocorre por ocasido de o padre Robson ter sido vitima de criminosos; a
segunda acontece em virtude de o mesmo padre ter pago “R$ 2,9 milhdes com dinheiro da
AFIPE em troca do arquivamento das midias”, e também ser um criminoso.

Diante disso, percebemos um antagonismo entre as diferentes imagens que sao
construidas discursivamente em torno desse religioso catdlico. Se em um primeiro momento
ele aparece como apenas vitima, nesse segundo momento ele aparece com uma imagem de
criminoso, uma vez que se utilizou do dinheiro da AFIPE, dinheiro doado voluntariamente
por devotos fiéis a essa instituicdo, com o objetivo de arquivar possiveis acusacfes que
pudessem lhe incriminar e, dessa maneira, suscitar uma imagem negativa diante da opinido
publica.

Como podemos perceber, esse discurso também apresenta o argumento de quantidade,
pois sdo R$ 2 milhdes que foram utilizados de forma corrupta, o que ratifica o0 uso indevido
de grandes somas de dinheiro. Nesse ato de linguagem, padre Robson é apresentado como
vitima, mas sobretudo como criminoso, pois essa € a Ultima imagem apresentada e,
geralmente, o que € falado por ultimo em um discurso € mais facil de ser lembrado.

Um aspecto importante é que esse arquivamento de midias certamente diz respeito a
possiveis atitudes reprovaveis que comprometem a imagem de padre Robson enguanto

sacerdote. Assim, implicitamente, podemos considerar que outras imagens negativas estao
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postas nesse discurso, mas nao sdo acessiveis, visto que o contetdo das midias arquivadas ndo
foi divulgado na imprensa, o que impossibilita analisar essas construgdes.

Também € possivel notar a presenca do pathos, pois o sujeito enunciador tenta fazer
com que o sujeito destinatério sinta determinadas paixdes ao ter contato com esse trecho da
noticia destacada. Com isso, notamos a presenca de VArios recursos persuasivos como
elementos imprescindiveis ao fazer argumentativo desse discurso, manifestado no género

noticia, pertencente a esfera jornalistica.

Considerac0es finais

Neste trabalho, a nossa proposta foi analisar cinco atos de linguagem a partir de uma
noticia de esfera jornalistica, & luz da Semiolinguistica. Inicialmente, apresentamos algumas
postulagdes sobre essa teoria que, surgida na Franga, encontrou, aqui no Brasil, um terreno
fértil e se expandiu de maneira substancial. Apds isso, tecemos consideracdes sobre o quadro
comunicativo e, por meio dele, observamos que, nas instancias da producdo e da recep¢do do
ato de linguagem, os sujeitos comunicante e enunciador apresentam uma intencionalidade que
almeja interpelar o interpretante, a fim de que este aceite tudo o que esta sendo noticiado
como algo verdadeiro, indiscutivel, reverberando a ilusdo da informatividade midiatica. Por
meio do instrumental tedrico-metodoldgico da teoria destacada, constatamos que o enunciador
pretende fazer saber, fazer sentir e fazer crer acerca do conteudo da noticia, buscando
impactar de diferentes maneiras o sujeito destinatario do referido género midiatico.

Os componentes do contrato, bem como os principios atuam na noticia de modo a
contribuir com o desenvolvimento das estratégias discursivas que foram utilizadas pelos
sujeitos comunicante e enunciador. As tentativas de captacédo, por exemplo, se apresentam de
maneira a fazer com que o auditdrio seja impactado com as informacdes e possa aderir a elas.
Certamente, a noticia analisada deseja conduzir a interpretacdo do publico, para que acredite
nos fatos apresentados, mas da maneira articulada, ou seja, em consonancia com os designios
do sujeito enunciador. Para tanto, surgem, também, as estratégias discursivas que, como
vimos, foram organizadas a partir da legitimidade, credibilidade e captacdo. Essas categorias
fundam o processo argumentativo e conseguem imprimir as visadas argumentativas, pois
estdo associadas aos componentes racionais e emocionais do discurso.

O enunciador, ancorado no logos, engatilhou uma série de argumentos, sobretudo, o

argumento de quantidade, pois a noticia sobre o padre Robson abordou o desvio de varios
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milhdes de reais; também recorreu ao argumento de autoridade, uma vez que citou os 6rgdos
publicos, a exemplo do MP e da PC. A partir da formulacdo de imagens, notamos que existiu
uma relacdo conflituosa entre as imagens positivas e negativas do padre Robson, mas as
imagens negativas foram as mais predominantes nos atos de linguagem analisados. Isso faz
com que o publico veja o sacerdote como alguém que ndo é digno de credibilidade e mostra,
também, as intencionalidades do sujeito enunciador. No ambito do pathos, notamos que as
emocdes foram insufladas pelo enunciador com o objetivo de comover os leitores. Como se
sabe, as paix0es sd0 um reservatorio de sentimentos que causam dor ou prazer**. Quais foram
as emocgOes sentidas pelos leitores da noticia? N&o podemos saber exatamente, mas
acompanhamos na midia brasileira a revolta de muitos fiéis que contribuiam mensalmente
com a AFIPE. As paix0es sdo as mais diversas possiveis e fogem do controle do sujeito
enunciador, pois representam a subjetividade de todos aqueles que tiveram contato com a
noticia.

Por meio deste trabalho, compreendemos de que maneira uma noticia do site G1 das
Organizacdes Globo constréi a informacéo por meio de mecanismos linguageiros, cuja funcéo
é, de maneira explicita ou implicita, influenciar e/ou modificar a opinido publica. Tais
recursos foram os mais diversos possiveis, desde 0s elementos externos e internos do quadro
comunicacional até os elementos embasados em discurso citado, argumentos de quantidade e
autoridade, entre outros dispositivos retorico-discursivos. ldentificamos e interpretamos,
discursivamente, esses elementos nos excertos que foram analisados. No entanto, sabemos
que urge a necessidade de outros estudos, para que seja possivel analisar 0 modo como as
noticias sdo disseminadas na esfera mididtica de um modo mais geral. Atualmente, o Brasil
vive momentos dificeis e as fake news foram responsaveis por elegerem uma lideranca
opressora em 2018. Por isso, € necessario que tenhamos uma leitura mais critica dessas
noticias que circulam nas midias, a fim de ndo contribuir com regimes totalitarios.

A teoria Semiolinguistica oferece uma soélida base tedrica e metodoldgica que
contribui com esse olhar mais critico e agucado, que desnuda os possiveis efeitos de sentido
engendrados nos discursos de toda natureza. No mais, convidamos outros pesquisadores para
gue possam enveredar nos fios discursivos que, as vezes, sdo instaurados nos reconditos dos
géneros discursivos e reverberam exercicio de poder de uma minoria sobre a maioria. Importa
perscrutar as nuances que propiciam os posicionamentos dos sujeitos em diferentes espacos

sociais, entre eles, o midiatico, como analisamos neste trabalho. Questionar, duvidar, analisar,

14 Para Aristoteles (2011, p. 122-123), “as paixdes (emogdes) sdo as causas das mudangas nos nossos
julgamentos e sdo acompanhadas por dor ou prazer”.
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sdo verbos importantes nesse processo de ter consciéncia ao se deparar com as noticias que
sdo divulgadas em sites, jornais, blogs, entre outros tipos de suportes de veiculacdo. Por fim,
convidamos pesquisadores dos estudos discursivos para que possamos realizar outras

investigagOes com o objetivo de melhor compreender esses discursos midiaticos.
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