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RESUMO

Este artigo situa-se na area da Anélise do Discurso Critica na vertente sociocognitiva (VAN DIJK, 1998
[1980]) e a Semiotica Social (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001) e tem por tema as estratégias de
construgcdo do escandalo por meio do sensacionalismo, na noticia, charge e crbnica de noticia,
privilegiando a relagdo texto e contexto para a representacdo do escandalo em textos jornalisticos
multimodais. O objetivo geral é contribuir com os estudos sobre sensacionalismo em textos multimodais
em lingua portuguesa. S&o objetivos especificos: 1. Examinar as estratégias utilizadas para construir a
opinido; 2. Verificar o léxico enunciado no texto, buscando a “ancoragem” a partir do marco de
cognicdes sociais, visando o escandalo. O material analisado baseia-se em textos jornalisticos e as
andlises buscam examinar as relagdes cotextuais e contextuais multimodais Os resultados indicam que
as escolhas participam de sistemas de conhecimento, armazenados na mem@ria social e individual, que
sdo reproduzidos no e pelo discurso.

Palavras-chave: Escandalo. Sensacionalismo. Analise do Discurso Critica.

ABSTRACT

This article is located in the area of Critical Discourse Analysis in the socio-cognitive aspect
(VAN DUIK, 1998) and Social Semiotics (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001) and its theme is
the strategies of scandal construction through sensationalism, in the news , cartoon and news
chronicle, privileging the relationship between text and context for the representation of the
scandal in multimodal journalistic texts. The general objective is to contribute to studies on
sensationalism in multimodal texts in Portuguese. The specific objectives are: 1. Examine the
strategies used to build opinion; 2. Check the lexicon stated in the text, looking for “anchoring”
from the framework of social cognitions, aiming at scandal. The analyzed material is based on
journalistic texts and the analyzes seek to examine the multimodal co-textual and contextual
relationships. The results indicate that the choices participate in knowledge systems, stored in
social and individual memory, which are reproduced in and through discourse.

Keywords: Scandal. Sensationalism. Critical Discourse Analysis.

Apresentacéo

Este texto defende que de acordo com a Ideologia da empresa jornal, algumas questdes
sociais sdo transformadas em &reas semanticas para a ancoragem de diferentes noticias,

elaboradas estrategicamente, pelo escandalo, a fim de atrair leitores. Assim, entende-se que a
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grande estratégia utilizada pelos jornalistas € construir a noticia pelo escandalo e pelo
sensacionalismo.

O problema apresentado consiste em examinar de que forma o poder jornalistico
constroi a noticia como escandalo para seu publico leitor, de modo a inter-relacionar fatos
sociais com acontecimentos do mundo e rupturas com a memdria social, com o objetivo de
produzir, por meio de um conjunto de estratégias, valores negativos e/ou positivos atribuidos a
um acontecimento, a fim de haver a reacdo publica.

Austin (1990 [1962]) vai buscar respostas para as seguintes questdes: que é que se faz,
qguando se diz alguma coisa? Note que, quando se diz algo, realizam-se trés atos: o ato
locucionario (ou locucional); o ato ilocucionario (ou ilocucional) e o ato perlocucionario (ou
perlocucional). Assim, a partir das contribuicdes do modelo sociocomunicacional de
Charaudeau (2008) foi possivel verificar a intengdo de quem fala ao fazer saber algo, fazer crer
no que estd sendo dito e fazer sentir uma emoc¢édo a partir do dito, dessa forma, é possivel
verificar o principio de felicidade proposto por Austin (1962) ao constatar a execucao e a
realizacdo da intencdo projetada pelo enunciador, por meio da palavra. Essa projecdo pode
causar varias sensa¢Ges como a risivel, a indignacéo e até a dramatica, mas para fazer o leitor
sentir, é necessaria a no¢do de comparacao por similitudes.

Desse modo, verificou-se a construcdo dos escandalos pelo sensacionalismo e suas
repercussdes na construcdo das areas semanticas que tém como pressuposto questdes sociais
gue incomodam o poder da empresa jornal. Para tanto, usa de diferentes estratégias que véo da
informac&o a seducao retdrica; entre elas, a construcao do fato jornalistico como uma narrativa
que é contada em sua progressdo semantica, diariamente. As categorias semanticas que
orientam a escolha dos fatos selecionados sdo Atualidade e Inusitado; dessa forma o leitor néo
é observador direto do fato, mas toma conhecimento dele pela noticia, sendo obrigado, dessa

forma, a aceita-la.

O escandalo e o sensacionalismo

A midia, de modo geral, tem grande acesso ao publico e, dessa forma, exerce um papel
importante na construcdo social da opinido. Segundo Fairclough (2001), toda mudanca social
acarreta uma mudanca no discurso, e vice-versa. Desse modo, com as altas tecnologias, houve

uma mudanca social que propiciou uma mudanca no discurso.
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O jornal € um produto para ser vendido e, por essa razdo, houve a necessidade de uma
transformacdo nos seus textos de noticias. Nesse sentido, o problema tratado neste texto é
verificar de que maneira a empresa jornal, com seus repdrteres, redatores e editores, passou a
transformar o Inusitado e a Atualidade da noticia em foco de atracdo para ser comprado, a fim
de que o macroato de fala do discurso jornalistico, isto é, construir a opinido para o publico,
seja executado com sucesso.

De acordo com Guimaraes (1999) a noticia era caracterizada pelo Inusitado e pela
Atualidade. Entende-se, pois, que a noticia, um dos géneros do discurso jornalistico, é
construida por duas categorias semanticas, a saber: Inusitado e Atual. A primeira guia a selecéo
do que ocorre no mundo e que nao participa do cotidiano da vida das pessoas, ou seja, 0
inusitado € objeto de noticia. Quanto a categoria Atual, esta guia a selecdo de eventos, a partir
do que ocorre no dia ou em passado muito proximo a publicacdo da noticia. Uma vez inserido
na agenda publica, o escandalo passa a ter uma dindmica prépria em que os participantes do
espetaculo midiatico desempenham papéis importantes. Assim, o tempo em que cada escandalo
se mantém sob a atencdo do publico leitor depende da sua visibilidade na midia, e os valores
positivos e negativos que produzem variam de acordo com a gravidade das acusagOes e do
enquadramento adotado na cobertura midiatica.

O objetivo do jornalismo sensacionalista € causar sensac¢Ges nos leitores, por isso hd um
alto grau de subjetividade e emocdo, 0 que propicia as estratégias de adesdo que buscam suprir
as caréncias do leitor. Por meio das sensacgdes é possivel apresentar explicacdes, entretanto, do
ponto de vista jornalistico, é necessario investigacdo e constatacdo. Marcondes Filho (1989)
descreve a pratica sensacionalista como nutriente psiquico, desviante ideoldgico e descarga de
pulsbes instintivas. Ele caracteriza o sensacionalismo como o grau mais radical da
mercantilizacdo da informacdo: tudo o que se vende é aparéncia e, na verdade, vende-se aquilo
que a informacdo interna ndo ira desenvolver melhor do que a manchete. Esta esta carregada de
apelos as caréncias psiquicas das pessoas e explora-as de forma sadica, caluniadora e
ridicularizadora.

Entende-se que houve uma mudanca social, essa mudanca fez com que a noticia sofresse
uma modificacdo. Em relacdo ao que antigamente era Inusitado e Atualidade, isso hoje ainda
se mantém, so que para se manter como Inusitado e Atualidade eles, a empresa-jornal, de modo
geral, tém de transformar a noticia de modo sensacionalista em escandalo. Atualmente, toda a
noticia tende a ser sensacionalista, pois 0 que o leitor ndo sabe é sobre o sensacionalismo,

porque a informacdo ele ja tem. Com a modernidade, a diferenca no momento é de que o
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enunciador da empresa-jornal vai criar o sensacionalismo pela estratégia de fazer rir ou de fazer
indignar-se, podendo, assim, além de causar sensa¢des no leitor, também construir a adesdo ao
que esta sendo noticiado.

Para tanto, considerando os atos de fala, é possivel verificar quais as palavras utilizadas,
a partir do ato locucional, que levaram o leitor a processar a informacéo relevante, ou ainda,
qual foi a intencdo do enunciador, por meio do ato ilocucional, para causar a emogao. 1sso se
deve ao fato de que quando o leitor sente por meio do ato perlocucional, esse sentimento é
resultado do ato locucional. Este é a constru¢do do texto produto, ao passo que o ato ilocucional
é de natureza memorial, decorrendo, assim, do processamento da informacao. Nesse sentido, 0
poder tem questdes nas quais ele quer interferir, que sdo questdes sociais, como a impunidade,
a corrupcdo e o preconceito, problemas mais atuais no cenario politico e social, cujas areas
semanticas sdo cruciais para a empresa-jornal. S&o essas questdes que eles (a empresa-jornal)
vao transformar em escandalo. Para Thompson (2002), as estratégias propostas para apuracao
do escandalo sdo: transformar o privado em publico; transgredir ou contradizer valores, normas
ou codigos morais. Ambas as estratégias sao utilizadas na construcdo do escandalo, de forma
recursiva e ndo ordenada.

Para o autor, o escandalo implica a¢des ou acontecimentos que transgridem ou
contradizem valores, normas ou codigos morais. Os valores ou hormas devem ter determinado
um grau de moral, ou seja, na relacdo entre o individual e o social, no intersticio entre o cultural
e o ideologico, ha uma dialética perpassada pela moral. Desse modo, entende-se que
inicialmente h& a ocorréncia da ruptura dos conhecimentos por meio do escandalo e na
sequéncia dos fatos ap0s a incorporacdo ao cotidiano do leitor sdo necessérias novas agoes
discursivas para chamar a atencdo do leitor, ou seja, outras estratégias que causem impacto.
Assim, é importante considerar as imagens na construcéo e refor¢o dos sentidos a partir do texto

linguistico.

Multimodalidade e contextos

Na vertente da Semidtica Social, Kress e Van Leeuwen (1990) investigam o valor das
categorias da linguistica sistémica para analise das imagens visuais e tratam de determinar como
essas categorias se realizam nas figuras. Entre as categorias tratadas, apontam as textuais
sistémicas “dado” e “novo” para a andlise de textos multimodais.

A selegdo lexical é um recurso de grande importancia, pois, € através dela que se

estabelecem as oposi¢oes, 0s jogos de palavras, as metéforas, o paralelismo ritmico etc. Existem
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palavras que, colocadas estrategicamente no texto, trazem consigo uma carga poderosa de
implicitos. Entende-se que a construcdo do texto e a producdo de sentidos decorrem do
processamento cognitivo da informacdo, por meio das formas de conhecimentos sociais e
individuais, assim € fundamental considerar as relagdes cotextuais e contextuais entre imagens
e textos na construcdo do fato noticioso. Assim, a construcdo do escandalo pelo
sensacionalismo transforma o licito em ilicito para verificar o que os jornais objetivam de seus
leitores com a noticia jornalistica. O escandalo envolve a transgressao de certos valores, normas
ou codigos. Esta transgressao € situada entre a transformacéo do licito em ilicito.

A transformacédo do ato licito em ato ilicito decorre de um processo de sensibilizagdo
com o objetivo de causar uma reagdo emocional no leitor, uma sensacao, desse modo, a partir
da contribuicdo do modelo sociocomunicacional de Charaudeau (2008) e os atos de fala de
Austin (1962) analisou-se a transgressao ao transformar o ato licito em ilicito e as reacdes
causadas pelo fazer saber, fazer crer e fazer sentir.

A titulo de exemplificagdo, tem-se a Figura 1.

Mais de RS 1,8 bilhdo em
compras: “carrinho” do governo
federal tem de sagu a chicletes

Na polémica disputa “com ou sem uva-passa“, o Executivo federal, ao que
parece, tem um lado bem definido. Em 2020, os 6rgaos sob comando do
presidente Jair Bolsonaro (sem partido) gastaram pouco mais de RS 5 milhdes
na compra da fruta desidratada. O gasto (e o gosto) com o produto,
questionavel para alguns, ndo é nem 1% do valor total pago na compra de

supermercado do governo.
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Figura 1 — Noticia publicada no jornal on-line Metrépoles em 24/01/2021
Fonte: https://www.metropoles.com/brasil/mais-de-r-18-bilhao-em-compras-carrinho-do-governo-
federal-tem-de-sagu-a-chicletes

Contexto

Segundo o levantamento do (M)Dados, nucleo de jornalismo de dados do Metrdpoles,
com base no Painel de Compras atualizado pelo Ministério da Economia, 0 artigo trata dos
gastos com a compra de supermercado do governo.

No terceiro paragrafo: “[...] Para a reportagem, foram considerados apenas 0s itens
que somaram mais de R$ 1 milhdo e comprados nos altimos dois anos. Além do tradicional
arroz, feijdo, carne, batata frita e salada, no ‘carrinho’ estiveram incluidos biscoitos, sorvete,
massa de pastel, leite condensado — que associado ao pdo forma uma das comidas favoritas do
presidente —, geleia de mocoto, picolé, pdo de queijo, pizza, vinho, bombom, chantilly, sagu e
até chiclete.

Os valores chamam a atencdo. S6 em goma de mascar, foram R$ 2.203.681,89 aos
cofres publicos. Sem contar a compra de molho shoyo, molho inglés e molho de pimenta que,
juntos, somam mais de R$ 14 milhdes do montante pago. Pizza e refrigerante tambem fizeram

parte do cardapio do ano. Débito de R$ 32,7 milhdes dos cofres da Unido”.

E por que leite condensado?

Durante as eleigbes presidenciais em 2018, o candidato Jair Bolsonaro trocou a
tradicional foto do “politico comendo pastel de feira” por uma imagem de um café da manha
“regado” a pao com leite condensado. Foi a partir da imagem do presidente tomando café da
manhd que a oposicdo focalizou a informacéo da reportagem do Metropoles. Estava pronta a

personalizacdo dos gastos do governo na figura do presidente (Figura 2).
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Figura 2 — Bolsonaro tomando café com pao e leite condensado
Fonte: https://catracalivre.com.br/entretenimento/web-se-revolta-com-gasto-do-governo-bolsonaro-de-
r15-mi-com-leite-condensado/
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NOTICIAS

Escandalo do leite condensado no governo

Bolsonaro chega as paginas do Le Monde

30017202

A "polémica do leite " as i ias do
Executivo em 2020, ganhou as paginas do diario francés Le Monde neste
sabado (30). O correspondente do jornal no Brasil, Bruno Meyerfeld, ndo
consegue evitar a fina ironia: "Para Jair Bolsonaro, a nota é salgada ...
mesmo que os produtos sejam agucarados”, compara ele no inicio da
matéria que conta como o presidente do Brasil esteve imerso em um grande
escandalo por muitos dias apés a revelagio pela imprensa dos gastos
generosos com alimentos realizados por seu govermno.

A’polémica do leite condensado’, envalvendo as despesas alimenticias do
Execulivo em 2020, ganhou as paginas do didrio francés Le Monde neste
sabado (30) O correspondente do jornal no Brasil. Bruno Meyerfeld. ndo
consegue evitar & fina ironia. "Para Jair Bolsonaro, a nola ¢ salgada ... mesmo
que 0s produtos sejam acucarados”, compara ele na inicio da matéria que
conta como o presidente do Brasil esteve imerso em um grande escandalo por
muitos dias apds a revelagdo pela imprensa dos gastos generosos com
alimentos realizados por seu governo.

A publicacaa cita como uma das fontes o jornal online Metrépoles, que revela
gaslos e mais de RS 1,8 bilhdo (€ 270 milhdes) em alimentos e bebidas, um
aumento de 20% em relag3o ao ano anterior. Em detalhes. so revertidas para
curos diversas despesas do governo federal. € 2,4 milhdes em balatas fiilas, €
750 mil em passas, € 330 mil em chicletes, € 250 mil em chantilly e ainda € 270
mil em carne congelada

Mas a cereja do bolo mesmo. na Franga como no Brasil, séo as cifras em torno
das sobremesas, mais especificamente os € 2,3 milhdes gastos na compra de
leita condensado. "Essa iguana & certamente muito apreciada pelos brasileiros,
mas 0 gaslos astiondmicos do governo de Brasilia com o produlo sdo

intrigantes”, destaca o texto, acrescentando que € 2.3 milhdes sao s

para comprar enlre 2 e 3 toneladas de leile condensado por dia. o eguivalente
a7 mil latas abertas diariamente . o que & muito leite condensado,

Ultraje e gargalhadas

Le Monde destaca como a noticia provocou, ao mesmo tempo. indignagao e

risos. Enquanlo a Covid-19 devasta o pais, muitos acreditam gue uma grande
quantia de dinheiro poderia ter sido gasta na compra da vacinas ou tancues
de oxigénio. Algu
inquérito parlamentar Nas redes sociais. 05 internautas costumam

uspeitam de fraudes @ desvios de recursos, ¢ pedermn um

o

humor. canicaturando Jair Bolsonaro como um lutador de sumé obeso,
devorando toneladas de leite condensade

Diante do escandalo, ¢ poder se justifica como pode, entre nde muita vergonha
e histeria. O Ministério da Defesa. fonte da maioria das compras de lette
condensado, ressaltou o "polencial energélico” desse ingrediente alamente
calérico. Furioso, Jair Bolsonaro ndo hesitou em suas grossenas: "Vai para a
pula que le pariu, imprensa de merda! Pode enfiar no rabo essas lalas de leite
condensadol”, reagiu o presidente brasieiro em 27 de janeiro durante um
almogo fimado em Brasilis, cercado por seus apoisdores e sous ministros.

Os insultes do chefe de estado no s& exatamente uma novidade para a
imprensa brasileira, alerta a publicagao, lembrando que pelo menos nos

ultimos dois anos a midia fai chamada de "podre”, "bastarda” ou "mentirosa’,
dependendo da época. Jair Bolsonare no hesita em "mandar uma banana” de
vez em quando aos jornalistas responsavais 77por monitorar sua presidéncia
Em 2020, a ONG Repérleres Sern Fronleiras registrou 580 alaques conlra a
imprensa pelas autoridades de Brasilia

Para o didrio francés. o episadio evidencia principalmente o nervosismo que
atualmente toma o chefe de Estado, sob pressdo, sendo ameagado de

i por sua gestio da crise da Covid-19, que fez 220 mil
mortos no pais. A camparha de vacinagao, que comegou confusa, entatiza o
artigo, sofre muitos atrasos e disfungoes,

0is 0 pais enfrenta uma segunda

onda mortal e yma variante Yo, mais se espalha em alta

velocidade

Figura 3 — Escandalo do leite condensado

Noticia veiculada pelo site UOL em 30/01/2021

Fonte: https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/rfi/2021/01/30/escandalo-do-leite-condensado-no-

Contexto

governo-bolsonaro-chega-as-paginas-do-le-monde.htm

98



A partir da divulgagdo dos gastos do governo com alimentagéo, discutimos a noticia
publicada no jornal on-line Metrépoles em 24/01/2021 e no site da UOL em 30/01/2021, que

revelam gastos em alimentos e bebidas, com um aumento de 20% em relag&o ao ano anterior.

Ato ilocucional: macroato de fala

O enunciador tem a intencdo de fazer saber — que 0s gastos com as despesas de
alimentacdo no Governo sdo exagerados (generosos). E fazer crer que o Presidente Jair
Bolsonaro permitiu 0s gastos com seus gostos particulares e faz sentir que a situacdo
apresentada é tragicbmica, uma vez que, o dinheiro poderia ter sido gasto com itens mais
importantes e relevantes (como vacinas ou tanques de oxigénio). Sendo assim, temos a
transformacéo do foi considerado licito em um momento social anterior em ilicito no momento
atual.

O licito é que o Presidente estaria alinhado a perspectiva de gastos de seus antecessores,
pois o0s gastos de R$ 15 milhdes em 2020 poderiam ser considerados excessivos, mas de acordo
com os Dados do Painel de Compras, em 2019, foram gastos R$ 26 milhdes, e em 2018 (periodo
de Michel Temer na Presidéncia), R$ 37 milhdes (sendo R$ 31 milhGes com o Ministério da
Defesa). O ilicito construido pela manchete da noticia, no site da UOL “Escandalo do leite
condensado no governo Bolsonaro chega as paginas do Le Monde”. O termo escandalo traz a

ruptura com valores e costumes e ainda destaca a repercussao internacional do fato.

< Tweetar

WORD_NEWS ® @WORD_NEWSS - 26 de jan

Apés Tomar 7.500 latas de leite condensado por dia, durante um ano,
Bolsonaro entra para o Guinness.

Q 486 1,8 mil Q 11,6 mil R

Figura 4 — Bolsonaro entra para o Guiness
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Fonte: https://twitter.com/word_newss/status/1354138703871016960

Ato locucional: composicao textual

A representacdo do fato noticioso, na noticia do site da UOL, como “escandalo no
Governo Bolsonaro”, retomado como “a polémica do leite condensado”, implica no uso da
ironia na comparagao entre conta salgada e os produtos agucarados. Em tempos de pandemia,
segundo o Le Monde, a noticia causou ultraje e indignacdo pois esse dinheiro gasto com
alimentacdo pelo governo, poderia ter sido utilizado na compra de vacinas e cilindros de
oxigénio. No texto, alguns politicos, suspeitam de fraudes e desvios de recursos.

E destacam que nas redes sociais o Presidente foi representado como um lutador de
sumd, devorando toneladas leite condensado (conforme imagem do Twitter, Figura 4) que se

refere ao consumo de leite condensado como um dos recordes registrados no Guiness Book.

Ato perlocucional: composicao textual subjetiva

O ato perlocucional ocorre quando o discurso atribuido ao Le Monde trata de
ridicularizar os gostos atribuidos ao Presidente que tambem é representado com valores
negativos da memoria social atribuidos, como em: “Diante do escandalo, o poder se justifica
como pode”.

A reagdo de Bolsonaro na imprensa representada como “os insultos do chefe de Estado”
e como grosseiro e em contradi¢do com o comportamento de um Chefe de Estado.

Sendo assim, ocorre o fazer sentir: o cOmico, pois reflete a focalizagdo num item
considerado menos relevante e de gosto ndo tdo sofisticado e trdgico porque a situacéo
mencionada nos textos exemplificados, exige responsabilidade, gestdo dos investimentos e
comportamento mais conveniente politicamente em contraposicdo ao consumo de leite
condensado que remete a ideia infantilizada e de incapacidade de atuacéo efetiva. O grotesco
refere-se a reacdo violenta, grosseira e desrespeitosa com a imprensa e com o publico e por

consequéncia com a populacéo.

Em sintese, o discurso jornalistico por meio das noticias relacionadas a compra do leite
condensado busca captar a inquietacdo, inadequacdo e a imprevisibilidade das acdes do
Presidente e do governo atual. O Presidente Bolsonaro tenta manter um posicionamento que
reflete uma perspectiva de territorialidade organizada por valores ideologicos e que tenta inibir

as possiveis criticas as suas decisoes.
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Ocorre que a constru¢cdo de um consenso. em torno da trajetéria do governo de
Bolsonaro, tem sido marcada por reviravoltas que retratam a auséncia de uma uniformidade,
convertidas em risiveis. O tragicomico ocorre por meio da naturalizacdo daquilo que sabemos
ser horrivel, ou seja, 0 vazio, a auséncia de uma direcéo e objetivos claros por parte do governo,
quando vivemos numa situacdo emergencial.

E o grotesco ocorre estrategicamente pelo deslocamento dos sentidos, as vezes
utilizados como forma de rebaixar, fazer rir ou causar espanto. Assim, entende-se que a midia
prop0e fazer sentir por meio do sensacionalismo. Desse modo, o grotesco subverte o valor de
algo elevado, superior em algo inferior (rebaixado).

Uma vez que a comparacdo estabelecida, causa a sensacdo risivel, ocorre também
aspectos de gravidade, seriedade, quase tragica, pois € possivel identificar a relacdo construida
a partir dos tragos em comum com outras solugfes propostas para conter a situacdo emergencial
e a postura atribuida ao Presidente, sendo assim, temos a representacdo da perspectiva
ideoldgica adotada pelo governo que é contraditoria em relacdo aos outros paises, no sentido
das mudancas de autonomia na politica externa brasileira. Segundo Vidigal (2021) durante o
governo de Bolsonaro, algumas premissas consideradas basicas da politica externa brasileira,
sofreram alteragcdes, como universalismo em investimentos estrangeiros e questdes do
comeércio, a ndo intervencdo e a autodeterminacdo dos povos, 0 que contraria principios
constitucionais.

Assim, entende-se que a ancoragem na construcao do fato noticioso é o da desconfianca,
pois mesmo que Bolsonaro tenha sido eleito por uma maioria, a questao social focalizada na
area semantica é a falta de confianca dos individuos e das institui¢des sociais. Desse modo, 0
jornalismo como pratica discursiva de transformacéo social pode contribuir para a mudanca ou

para a manutencéo das ideologias.
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