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EDITORIAL

Carissimos leitores,

Estamos lancando, nesta edi¢do, o volume 18, numero or, referente ao primeiro
quadrimestre de 2016. Esta edi¢io foi composta por seis artigos, os quais perfazem os
estudos da Administracdo Estratégica, do Comportamento do Consumidor, da
Contabilidade Criativa, da Economia, do Empreendedorismo, da Gestao Publica, da

Inovacio e do Terceiro Setor.

No primeiro artigo os autores apresentam uma critica a visdo funcionalista no
ensino em financas e estratégia. Os principais pressupostos da Moderna Teoria em
Financas e das Escolas de Estratégia Baseada em Modelos Preditivos sdo apresentados,
discutidos e criticados. Na drea de estratégica apresentam um contraponto, pela visao
alternativa da escola da estratégia descritiva e da estratégia como pratica. Assim advogam
a necessidade de uma pluralidade pedagogica, onde fossem ensinadas as vdrias correntes,
com o objetivo de formar académicos e profissionais com maior espirito critico, para
responderem aos desafios complexos que se colocam no campo das financas e estratégias
nas organizacoes.

O segundo artigo apresenta como objetivo identificar e analisar as acoes
praticadas por Institui¢des de Ensino Superior (IES) para o desenvolvimento da
educacio empreendedora com énfase no empreendedorismo e inovacio empresarial e
social. A pesquisa de campo constituiu-se de entrevistas com professores envolvidos nos
projetos das IES pesquisadas e questiondrios aplicados aos alunos concluintes do curso
de Administracdo. As médias obtidas na pesquisa, e a baixa variabilidade relativa
observada nos dados mostram que as IES tem alcancado certa consolidacio do tema
empreendedorismo com um refor¢o a concepgio da inovacdo, encaminhando — ainda
lentamente — para o desenvolvimento destes temas em seus modelos de ensino.

No terceiro artigo, os autores analisam a influéncia do preco, conspicuidade e

uso de crédito na compra compulsiva. Foram enunciadas oito hipoteses, testadas a partir
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de um estudo empirico realizado junto a uma amostra de 150 respondentes. Na andlise
dos resultados foi efetuada as técnicas de previsio de regressio pelo modelo normal
linear e pelo modelo logistico. Assim, pode-se afirmar que o comportamento de compra
compulsiva ¢ influenciado pela percepcio do beneficio obtido na compra e da sensacio
de distincdo que isto pode lhes garantir. Ademais, os compradores compulsivos sdo
condicionados pelo uso inadvertido do cartio de crédito e pela crenga de conhecimento
de pregos.

No quarto artigo, a autora aborda como objetivo a politica de defesa da
concorréncia possui considerdveis lacunas no que diz respeito a andlise de eficiéncias de
um ato de concentra¢do. Dada a tradicio de uma andlise estatica, buscou-se explorar as
possibilidades, os beneficios e as limitacoes da incorporacio de certo dinamismo, sob a
énfase da inovacdo. Fssa, retratada sob diversas nuances sob a perspectiva
schumpeteriana, faz-se o elemento central da revisio bibliografica elaborada.

Os autores do quinto artigo examinam e buscam explicacdes para a permanéncia
de eventuais lacunas entre o planejamento governamental ¢ o acesso a informagio no
Brasil, mais especificamente entre as regras ¢ mecanismos relacionados ao
monitoramento e a avaliagdo (M&A) de programas no plano plurianual (PPA) federal
para o quadriénio 2012-2015 € as diretrizes voltadas a promocio da transparéncia,
formalmente instituidas pela lei de acesso a informacio (LAI). Confirmada aquela
permanéncia, verificou-se que tais podem ser em alguma medida explicadas pela
complementariedade entre as instituicdes formais relacionadas a estes temas e pelos
modos com que se deram os recentes processos de mudanca por que estas passaram.

Fechamos esta edicdo com o sexto artigo, onde os autores tém como pretensio
examinarem a percepcao de auditores e académicos em relacio a Contabilidade Criativa,
ao Gerenciamento de Resultados, assim como suas implicacoes éticas. Além do
levantamento bibliografico sobre o assunto, aplicou-se um questiondrio para académicos
de cinco instituicoes de ensino superior ¢ auditores independentes de duas empresas
consideradas parte do grupo ” Big Four”. O estudo estd em linha com resultados
apresentados por Jones (2011), Dechow e Skinner (2000), que demonstraram que a

visio académica sobre a Contabilidade Criativa, especialmente em relacio ao
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Gerenciamento de Resultados, difere do observado entre os profissionais contabeis de

forma geral.

Agradecemos aos autores, que confiaram a divulgacio de seus trabalhos, e aos
avaliadores, que dispensaram parte valiosa de seu tempo para os trabalhos de analise dos
artigos e que compartilharam seus conhecimentos relacionados aos temas inerentes aos
textos, quando na elaboracio dos pareceres.

Desejamos a todos aos colegas do meio académico, uma proveitosa leitura dos
artigos apresentados nesta edicio.

Cordiais Saudacoes,

Prof° Dr. Francisco Antonio Serralvo

Editor
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